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Porto Seguro Auto com exclusivos reparos de eletrodomésticos.

S6 quem tem o Porto Seguro Auto tem mao de obra gratuita de profissionais especializados
para consertos de linha branca, como refrigerador, maquina de lavar roupas, secadora, fogao a
gas e forno de micro-ondas. Vocé conta ainda com outras vantagens, como carro extra por 15 dias*,
desconto em estacionamentos, guincho sem limite de quilometragem, além de assisténcia

*Beneficio valido nos sinistros de perda parcial. Sinistros com indenizacéo integral dao direito a 10 dias de carro extra. CNPJ: 61.198.164/0001-60 - Processo SUSEP: 15414.100.233/2004-59 -Valor de
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mais um ano se vai... No entan-

to, nés da WelcomePlanet pode-

mos sorrir ao dizer isso, pois te-
mos a certeza de que nos empenhamos
em dias de muito trabalho e dedicacéo.
Como resultado, tivemos um periodo de
mudancas e de aprimoramento, que nos
rendem mais credibilidade diante dos lei-
tores capixabas.

Tais transformagdes marcaram a histéria
da revista, que agora possui a proposta
de dar destaque aos eventos e as pesso-
as de nosso Estado. Em nossa 22® edicao,
iniciamos esse novo caminho. Na capa da
publicacdo, trouxemos a querida colunis-
ta social Renata Rasseli. Nesta edi¢do, por
sua vez, colocamos os empresarios bem
sucedidos Jocenil e Jocenir, irmaos e sé-
cios da Méveis Conquista. Além disso, es-
tamos com paginas repletas de histérias

ricas em valores familiares e de sucesso.

Para abrir a secéo social desta publicagéo,
trazemos a cobertura do coquetel da We-
comePlanet, assim como os eventos de
destaque, como o aniversario da procura-
dora federal Dra. Ivone Machado, no La-
reira Up; a inauguragdo do novo espago
da Méveis Conquista; o almogo de con-
fraternizacdo de final de ano da querida
Rosa Estrela; a comemoracao de 15 anos
do Espaco de Beleza Jacy Ferreira; a festa
de um ano do programa Circulando com
Lu Lima; o coquetel da empresario Alice

Heringer, que contou com a presenga do

Jornalistas colaboradores Impressao

Rosane Freitas, Lina Chagas, Gafica Jep

Camila Fregona, Vanessa Pizzol,

Raphaela Brumat, Thiago Lourenco e Tiragem
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Leonardo Gurgel Espirito Santo, Minas Gerais,

Rio de Janeiro e S&o Paulo
Fotdgrafos colaboradores
Camilla Baptistin, Suzan Cristian, Agradecimentos:
Gustavo Mattos, Franco Sarcinelli,
Cleiton Vieira, Octavio Bastos, Eventos, Luana Casa Grande

Eduardo Percino e Cacé Lima Criar Comunicago Integrada

RF Assessoria de Comunicagéo e

ator global Marcos Anténio Gimenez; e a

inauguragdo da loja Paola Valentim.

Ainda rola um bate-papo com alguns em-
presarios que se destacaram em 2012,
como José Luiz Gouveas (Galwan), Marcos
Anténio da Silva (Porto Seguro), Fred Lima
(First Class) e Roberto Vitali (Amazonix).

Nesta edicdo, a dica de gastronomia fica
por conta do chefe Marco Aurélio, do Res-
taurante Giglios. Conhega também a pro-
gramagao das casas noturnas para o ve-
rdo. No campo da estética, dicas de pro-
fissionais renomados, como a dermatolo-
gista Patricia Frico, que fala sobre as trés
regras do rejuvenescimento facial; a der-
matologista Alessandra Melo com dicas de
tratamentos que podem ser realizados no
verdo, e o cirurgido plastico Dr.Humberto
Pinto, que expbe a importancia da plasti-

ca apo6s uma cirurgia bariatrica.

Tem ainda a coluna do Everson Barcelos,
que traz o melhor da festa “Personalida-
des que Amamos”, realizada pelo querido
Wesley Sathler e contou com a presenca

da socialite Beth Szafir.

Encerramos a edi¢do com a Coluna Cir-
cuito, que traz notas e fotos do que mere-

ceu destaque nos Ultimos meses de 2012.

Boa Leitura e Feliz 2013!!!

Equipe WelcomePlanet

Onde Encontrar a revista WelcomePlanet

Revistaria (Shop.Vitéria e Praia da Costa), Academias de Gindstica,
Saldes de Beleza, Clinicas Médicas, Odontolégicas e Boutiques (Praia
do Canto, Mata da Praia, Jardim da Penha, Jardim Camburi, Enseada
do Sua, Praia da Costa, Praia de Itapod)
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A revista WelcomePlanet é um produto do Grupo WelcomeCard.
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Veja a revista também em nosso site: www.welcomeplanet.com.br
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Descontos e vantagens em festas, eventos, shows, boates, academias,
bares, restaurantes, sorveterias, cursos, lojas, lanchonetes, locadoras,
médicos, dentistas, farmacias e muito mais...

www.welcomecard.com.br
Tel.: (27) 3389-5341
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Acredito muito no trabalho de quem esta ‘por dentro’ do que rola na sociedade capixaba
e tenho plena convicgdo de que a WelcomePlanet faz parte deste contexto. Levar o
conhecimento do que acontece onde mora-se e vive-se: 0 cidaddo capixaba agradece!

Carolini Sabadini — Grupo Sabadini

Ler a revista WelcomePlanet é respirar o que ha de melhor no circuito
capixaba. Além de noticias sobre os melhores acontecimentos da
sociedade, podemos ter contato direto com dicas de mercado, eventos,
locais de entretenimento em geral e personalidades que fazem a
diferenca. Em suma, € uma revista de atitude, cuja diretoria é talentosa a
ponto de fazé-la progredir, cada vez, com mais e mais brilho.

Najla El Aouar - arquiteta, urbnista e lighting designer

Para manter-me atualizada sobre o que acontece na llha, leio regularmente a WelcomePlanet. Acompanho
as dicas da supercomunicadora llda Castro, as dicas de moda e também de satde e beleza. Sdo
novidades fresquinhas que nés, mulheres, adoramos e estamos sempre em busca. A Ultima capa, com

a nossa querida colunista Renata Rasselli, amei de montéo. A entrevistada deu um show de simpatia

e profissionalismo. Adorei a ideia de colocar personalidades do nosso Estado para estampar a capa da
WelcomePlanet. Cada vez mais vocés nos surpreendem e eu, particularmente, adoro!

Luana Casagrande - assessoria de comunicagéo

Sempre acompanho a revista WelcomePlanet e é uma satisfagdo termos acesso a
uma publicacéo voltada para o publico capixaba, com contetidos relevantes tanto
para nosso aprimoramento profissional quanto para conhecermos um pouco mais das
coisas boas da nossa terra. Desejo sucesso para toda a equipe.

Guilherme Machado - consultor, coach e palestrante

Sempre de olho em novas tendéncias, a revista WelcomePlanet é, sem dlvidas, uma das principais fontes
de informagdo do Estado. Seu contetdo leve e diversificado estimula a leitura de assuntos interessantes
como saude, gastronomia e lazer. Destaco a contribuicdo da revista na divulgagéo do entretenimento no
Estado. Espero continuar lendo boas noticias sobre a noite capixaba por aqui.

Sildinho Spalenza - socio gestor do Royal Club
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'Impertec

Protecao e Conservacao

Acabamento perfeito e rapidez na entrega
como nenhuma outra.

A mais alta
tecnologia
e a mais

moderna
cabine de
secagem

PROTEgi\O DE PINTURA

Conservacgao e/ou restauracao do brilho e beleza
originais do carro. Maior resisténcia térmica e
manutenca@o econdmica, dispensando o uso posterior
de ceras e massas polidoras.

Atendimento a veiculos
NACIONAIS E IMPORTADOS

MARTELINHO DE OURO

Servigo especializado na retirada de pequenos
amassados na lataria, através de succao e
repuxamento, sem uso de massa e sem deixar marcas.
Mantém a originalidade do veiculo.

LIMPEZA VIP

Limpeza cuidadosa no interior do veiculo com produtos
antialérgicos, antidcaro e antimofo, devolvendo o
aspecto original do carro novo sem alterar a textura
dos revestimentos (tecidos, plasticos, etc.)

E AINDA:
Pelicula de controle solar, pelicula de seguranca,

hidratacdo de bancos de couro, impermeabilizacao de I
estofados e higienizacao de ar condicionado. PROMOGAO
FACA UM POLIMENTO
EM SEU CARRO E GANHE*
www.impertecweb.com.br Qe OUTRO PARA UM AMIGO

o,

SERRA 3065-3562 nova LoJa VILA VELHA 3208-3562 nova LoJa VITORIA 3200-3562
BR 101 Norte, n° 935 R. Antonio Ataide, n° 1.901 Reta da Penha, 2.592 - Santa Luiza

Promogéo vélida de 15/12/12 a 30/01/13 exclusivamente nas lojas Impertec de Vila Velha e Serra. O cliente devera trazer os 2 carros na mesmo més.

Saida CST, anexo Posto BR Proximo a Caixa Economica




HUGO RODRIGUES
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Fotos: Divulgacao

Sucesso 0as
coberturas socials

A inclusdo dos eventos sociais na revista WP trouxe
resultados ainda mais positivos para a publicagdo.
O grande diferencial esta na filmagem digital que é
oferecida como bonificagdo para o cliente que fechar a
cobertura com a revista. A prova do sucesso esta nas paginas
sociais desta publicagdo. Mais informagées no (27) 3389-5341.

Ano de
mudancas

Para muitos, 2012 foi um ano intrigante,

Vila Velha ¢ a
bola da vez

Durante muitos anos, Vila Velha foi considerada como
“cidade-dormitério”. Com novos points, a cidade
estd atraindo mais investimentos na area de entre-
tenimento. Novas opcbes de diversdo, como boa-
tes, bares e shoppings estdo agradando bastante e
demonstrando o crescimento notério do municipio.
A WelcomeCard estd acompanhando essa mudan-
damento. Esperamos que as mudancas ca e fazendo novas parcerias.

tenham sucesso em 2013!

marcado por acontecimentos que n3o

poderiamos prever, entre eles, o fecha-
mento de bares e boates famosos na
Praia do Canto. Mas a prefeitura de Vi-
téria, em conjunto com os empresarios
locais, estdo com novos projetos em an-

Redes socias

As redes sociais foram um grande destaque para o
Grupo WelcomeCard, em 2012. A comunicagdo com
os clientes e parceiros foi bastante intensa e excelen-
tes resultados foram percebidos. No préximo ano,
estaremos ainda mais interativos, realizando uma
maior aproximagao entre nossos clientes e parceiros.

y Parcerias \\VelcomeCard

Estamos sempre em busca de parcerias com qualidade. Para 2013, estamos com novas
parcerias e muita coisa boa esta por vir. Fique de olho em nosso site ou se cadastre para
ficar por dentro de tudo que acontece no nosso universo. www.welcomecard.com.br



q§ Lucca
Baty, Rids & [eens

Veenha conhecer nossa loja multimarcas e confira
o langamento da cole¢do primavera-verdo.

8 GBaky L'éJ[é

mie be bé... [25]"ecko unltd.

Temos outras opcoes
para presentes, bolsas
maternidade e acessorios.

Nosso endereco:

Rua Humberto Serrano, 650 - Loja 1 - ltapoa
(vindo pela Av. Hugo Musso, virar a direita no sinal da Farmacia Pague Menos, seguir 3 quarteirdes a frente)

Tel.: (27) 3534.0080 - 9795.0472 - E-mail: lojabylucca@hotmail.com



ALEX FAVALESSA

PAPO SERIO

Foto: Divulgagdo

Texto: Thiago Lourenco

Comprei pela internet

e N30 g

Lojas que abrem
de domingo a
domingo, 24
horas por dia,
com descontos
e facilidades no
pagamento e
parcelamento.
Esses sdo alguns
motivos que
levaram 37,6
milhées de
brasileiros a
fazerem compras

pela internet no 1°
semestre de 2012.

0ostel.

Entretanto, comprar online ain-
da desperta algumas duvidas
nos consumidores, como os pro-
cedimentos para realizar as tro-
cas dos produtos.

Apds cumprir todo o ritual, que
vai desde o acesso ao site a es-
colha da mercadoria, passando
pela comprovagao do pagamen-
to e chegando, finalmente, a en-
trega, pode ser que o problema
apareca: o produto ndo agradou
ou chegou com algum defeito.
E agora, o que fazer?

Apesar de ndo haver uma legis-
lacdo especifica sobre o tema,
os consumidores parecem es-
tar tranquilos ao realizarem
esse tipo de compra. No pe-
riodo de janeiro a junho de
2012, o comércio eletrdnico
faturou R$ 10,2 bilhdes, mon-
tante que supera em 21% o
registrado no mesmo perio-
do de 2011. Os dados sao da
pesquisa WebShoppers, rea-
lizada pela consultoria e-bit,
empresa especializada em in-
formacdes do setor.

O que vocé precisa saber é que
existem normatizagdes do Minis-
tério da Justica, através do De-
partamento de Protecdo e Defe-
sa do Consumidor (DPDC), que
coordena as politicas de relacdo
de consumo e as jurisprudéncias.
Além disso, o Cédigo de Defe-
sa do Consumidor (CDC) tam-

Leonardo Andrade de Aratjo

- agora’?

bém ¢é aplicavel as vendas on-

line, através do artigo 49, que
trata dos casos de vendas fora
do estabelecimento comercial.

O texto estabelece que "o con-
sumidor pode desistir do con-
trato no prazo de sete dias, a
contar de sua assinatura ou do
ato de recebimento do produto
ou servico, sempre que a con-
tratagdo (...) ocorrer fora do es-
tabelecimento comercial, espe-
cialmente por telefone ou em
domicilio”.

Basicamente, essa legislacao
garante ao consumidor o direi-
to de desisténcia, independente
do motivo. A lei assegura que
vocé pode solicitar a substitui-
¢do da mercadoria, a troca por
outro produto de igual valor ou

Advogado — OABJES 11.003 - Tels.: (27) 3233-2595 | 3233-2595
Rua José da Silva Loureiro, n° 116, Térreo, Santa Luiza, Vitdria/ES, CEP: 29.045-290.

até mesmo o ressarcimento do
total pago.

Antes de realizar qualquer com-
pra pela internet, o consumi-
dor precisa se certificar de que
estd acessando um site seguro
e bem qualificado. Uma opcéo
é checar a reputacgao da loja vir-
tual em sites como o “Reclame
Aqui” (www.reclameaqui.com.
br). Cada empresa possui uma
politica de troca e devolugéo
especifica. Por isso, antes de ir
as compras, € interessante se
informar sobre a mesma.

E, se mesmo apods seguir essas
instrugdes, vocé tiver qualquer
dificuldade para devolver ou tro-
car um produto adquirido onli-
ne, a dica é procurar o Orgao de
Defesa do Consumidor (Procon).



Cida Depollo

AT ELIER

Sua casa, exclusiva como vocé!

Cortinas + Almofadas ¢ Kitberco < Futton

Jogo de lencol + Colchas < Papel de parede

Agende sua visita pelo tel. 3349.8796.

www.cidadepollo.com.br
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ILDA CASTRO
Fotos: Divulgagdo

Cardapio premiado

Adriana Perocco, do Panela Capixaba, e
o chef Luiz Barros, do Box19, est3o felizes
da vida. Os restaurantes que comandam
no HortoMercado receberam, pelo quar-
to ano consecutivo, o Selo de Qualidade
Turistica Recomendada. Além deles, a ca-
feteria Café da llha, também do HortoMer-
cado, ganhou premiacdo. O Selo atesta a
qualidade dos produtos e servicos ofereci-
dos e estimula o desenvolvimento turistico.

Qu.
Tu
Recoi

Logistica

Membros da Associacdo dos Empresarios
de Vila Velha (Asevila) participaram, em Belo
Horizonte, do “Espirito Santo: A Plataforma
Logistica de Minas Gerais”, promovido pelo
Porto de Vitéria. Os objetivos foram apre-
sentar as facilidades logisticas do Estado
aos empresarios mineiros e debater solu-
¢Oes para o setor.

Conquista

O empresario Sandro Udson Carlesso estéa
em clima de comemoracéo. Além da boa
fase de venda dos seus empreendimentos,
o diretor executivo da Impacto Engenharia
celebra o 1° lugar
na categoria Ges-
tao de Pessoas, na
modalidade peque-
na e micro empre-
sa, do Prémio Sesi
Qualidade no Tra-
balho na Industria.
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Noite de langamento

O Grupo Orletti inaugurou a sua décima primeira concessionaria, na cidade de Colati-
na, em novembro. O novo ponto de venda, a Orvel Caminhées e Onibus, comercializara
veiculos da marca Man Volkswagen. O coquetel de langamento da revendedora contou
com a presenca de autoridades politicas, empresarios, diretores e familiares do Grupo.

Delicadissima

A nova colecao de Dorion Soares é inspirada em mulheres que
combinam bem o estilo classico e o contemporaneo. Denomi-
nada “Emirates”, traz pedras raras e preciosas, e ¢ inspirada na
cultura, tradigdo e cores dos Emirados Arabes. DICA: Anel em
ouro amarelo, rodonita, rubi e diamantes. Preco sob consulta.

RH vitorioso

A diretora Financeira da Estrutural Construtora
e Incorporadora, Maria de Fatima Nepomuceno,
esbanjou sorrisos ao receber o troféu do Prémio
RH da Construgdo Civil 2012. Ao lado da coorde-
nadora de Recursos Humanos da empresa, Sueli
Viana, ela exibiu com orgulho o titulo recebido. E
as damas de preto ndo poderiam estar diferentes,
ja que a vitdria veio logo na primeira edi¢do da
premiacao, oferecida pelo Sindicato das Industrias
da Construgao Civil (Sinduscon-ES) e pela Associa-
cdo Brasileira de Recursos Humanos (ABRH-ES).

Loja virtual do Extraplus

Agora ficou ainda mais préatico fazer com-
pras de supermercado pela web. O Extra-
plus acaba de incluir novos servicos na sua
loja virtual. Assim, quem preferir, podera
realizar as compras via internet e solicitar
a entrega programada de segunda a séba-
do. A lista de ofertas contempla desde os
produtos de mercearia a carnes, verduras
e laticinios. Pelo endereco www.extraplus.
com.br, os capixabas poderdo navegar pelos
diversos menus da homepage e ainda sele-
cionar a forma de pagamento, que podera
ser em cartdes de crédito ou na modalida-
de a vista no ato da entrega dos produtos.
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PEGAMOS PESADO

PRA VOCE TER
MRAIS RESULTADOS

As lutas combatem o estress, melhora a concentragao,
fortalece as articulagcées, melhora a forca, emagrece
modelando o corpo e trabalha a defesa pessoal.

Aqui voceé treina com os melhores treinadores e professores de artes marciais.
Daniel Mendes treinador do Erick Silva (atleta do UFC)

e professor Giovanni Almeida (atleta de MMA).

Moviment

— ACADEMIA CLUBE —

3299-2654

Rua Gastdo Roubach - Praia da Costa - Vila Velha - préximo ao Clube Libanes - WWWw.academiamoviment.com.br




GILBERTO SUDRE

TECNOLOGIA

gilberto@sudre.com.br
http://vidadigital.blog.br
www.gilberto.sudre.com.br

\Viontando se
escritorio em casa

E cada vez maior o nimero de profissionais que

escolhem novas formas de conduzir suas carreiras,
montando seu local de trabalho em casa, longe do
ambiente corporativo. E o chamado “home office”.

Esta mudanga de comportamento é decor-
rente da busca por maior liberdade no de-
senvolvimento de suas atividades ou devi-
do a reestruturagdes nas empresas, o0 que
gera uma nova relagdo com o empregado.

As vantagens desta nova forma de traba-
lho sdo inumeras, entre elas, flexibilidade
de horarios, autonomia, melhora na pro-
dutividade e o fim dos engarrafamentos

ou dos longos periodos de deslocamen-
to. Apesar deste comportamento nao ser
possivel para alguns profissionais, como
médicos por exemplo, o fato é que esta
cada vez mais comum separar um espaco
dentro de casa e transforma-lo em um lo-
cal de trabalho.

Na montagem do seu escritério em casa é
preciso estar atento a alguns detalhes e uti-

lizar a tecnologia a seu favor, pois ela pode
facilitar a sua vida.

O passo inicial é separar um local tranquilo,
confortavel e isolado do restante da casa,
ja que nas horas em que vocé estiver “tra-
balhando”, ndo vai querer ser interrompi-
do por assuntos “domésticos”.

A seguir, vocé vai precisar montar uma in-
fraestrutura adequada para executar o seu
trabalho. Para comecar é fundamental um
bom acesso em banda larga a internet, prin-
cipalmente se vocé pretende utilizar apli-
cativos como o Skype ou servigos de vide-
oconferéncia. Todos estes servicos sdo ex-
celentes op¢des para a reducao dos custos
de comunicagéo.

Ainda sobre a infraestrutura, caso vocé te-
nha mais de um computador, vai precisar de
uma rede para conecta-los. Se mobilidade
ou flexibilidade sdo importantes para vocé,
monte uma rede sem fio (para isto vocé ira
precisar de um Access point ou Roteador
Wireless). Se preferir a solucao tradicional,
use cabos e um Switch.

Qutros equipamentos também podem ser
necessarios para seu trabalho, como scan-
ners, impressoras ou copiadoras. Vocé pode
escolher equipamentos separados ou os
chamados multifuncionais, que reinem em
um s6 produto duas ou trés destas funcgdes.
N3o se esqueca de que é necesséria uma
boa instalacdo elétrica, estabilizada e ater-
rada, e, em alguns casos, um no-break, para
“alimentar” tudo isto.

Apesar das inimeras vantagens de mudar seu
escritorio para casa, uma questdo deve ser
observada com atencao: a dificuldade de se-
parar o que é vida pessoal da vida profissio-
nal. Assim, reserve um tempo para cada uma
e ndo deixe que uma interfira na outra. Nes-
te caso, a palavra de ordem é a disciplina. %

Gilberto Sudré
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ESPECIAL

Solugcées Audio
Visuais investe em
equipamentos de

ultima geragao
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Estamos chegando ao final do
ano, periodo em que se regis-
tra um aumento no nimero de
eventos que acontecem pela
cidade. Luzes, efeitos visuais,
transmissdo simultédnea com in-
tegragdo dos participantes e
computadores de alta perfo-
mance sao alguns dos atrativos
mais atuais que podem transfor-
mar um evento em um verdadei-
ro show de tecnologia, levando
os seus convidados a uma ex-
periéncia incrivel.

E para garantir o sucesso de
um evento € necessario esco-

Iher bem a ferramenta. Por isso
a Solucdes Audio Visuais, em-
presa que atua no mercado ca-
pixaba desde 2004, disponibi-
liza o que ha de mais moderno
em equipamentos e servigos de
audiovisual.

Sob o comando do empresario
Everton de Souza Giuriato, a
empresa vem se consolidando
e expandindo no segmento de
eventos. Entre os principais ser-
vicos oferecidos estdo projecao
multimidia com teldes, LCDs,
painel de led, sonorizagao, ilu-
minagao, transmissao ao vivo
pela internet, transmiss3o e tra-
dugdo simultanea, entre outros.

Giuriato afirma que o mercado
capixaba é bastante competi-
tivo e que o setor exige o apri-
moramento constante. “Temos
investido cada vez mais na sa-
tisfagdo e fidelizacdo dos nos-
sos clientes. Por isso, prioriza-
mos oferecer solucdes com alta
tecnologia, investindo em equi-
pamentos de Ultima geragéo e
trabalhando com marcas con-
ceituadas e de credibilidade no

mercado mundial”, destacou o
empresario.

Estes investimentos tém garan-
tido importantes parcerias a So-
lucdes Audio Visuais. Além de
estar presente em grandes even-
tos no Estado, a empresa hoje
tem um contrato de exclusivi-
dade com uma das mais reno-
madas casas noturnas de Vit6-
ria, a Royal Club.

“Na Royal, contamos com um
projeto moderno, composto por
um sistema de som considera-
do um dos melhores do mundo,
dispondo de alto desempenho
e confiabilidade, além de ser
ultracompacto e ter iluminagdo
100% de LED. Em 2012 acres-
centamos o FireMachine e o Ba-
zuca Co?, efeitos que sdo utiliza-
dos nas melhores baladas mun-
diais”, explicou Everton.

SERVIGO:

Solugdes Audio Visuais

Contato: 27 — 3327-1420 / 9903-2563
Nextel: (27) 7813 2708

Radio: 125*47984

Site: www.solucoesav.com.br



Informac0es e reservas:
9511-7156 / 9232-0298
www.varekaiclub.com
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Festa d0s sonnos

Bels Cerimonial ajuda a transformar
seus sonhos em realidade

Casamento, aniversario, bodas, comemoragdes corporati-
vas. Seja qual for o tipo de evento, a escolha de um bom ce-
rimonial é fundamental para o sucesso de uma festa e para
garantir que os anfitrides aproveitem o momento tdo plane-
jado e desejado.

Sob o comando do empresario Benjamim Luz, que ja conta
com cerca de 30 anos de experiéncia no ramo de buffet e even-
tos, o Bel's Cerimonial segue fazendo histéria em Vila Velha e
tornando realidade o sonho de muitos clientes desde 2010.

O cerimonial integra o requinte de um espago cuidadosa-
mente planejado para recepcionar bem os convidados e o
profissionalismo de uma equipe altamente qualificada, ingre-
dientes fundamentais para proporcionar tranquilidade, antes,
durante e depois do evento.

Com capacidade para receber até 400 convidados, o ceri-
monial realiza em média 150 festas por ano. Os clientes po-
dem contar com o servigo completo de buffet com coquetel
e jantar inclusos, gargons, boate e seguranca.

Benjamim destaca que a missao do cerimonial é fazer do evento
um momento inesquecivel na vida dos clientes. “Buscamos en-
tender os desejos e os sonhos do nosso cliente para que tudo
saia como planejado e ao gosto dele, mantendo a qualidade,
o envolvimento e a serenidade dos nossos servicos”, afirmou.

O proprietério ainda pondera que um dos grandes diferen-
ciais do negécio é o fato de ser uma empresa familiar. “Somos
uma familia recebendo e cuidando de todos os detalhes da
festa de outra familia. Queremos levar essa sensacao de acon-
chego e seguranca aos nossos clientes”, afirma o empresario.

E a formula tem dado certo. Devido ao aumento na procura
pelo cerimonial, Benjamim teve que fechar as portas do seu
restaurante, o Bel's Restaurante, que fica no mesmo ende-
reco do cerimonial, para atender ao grande volume de fes-
tas ja contratadas para o final deste ano e para 2013. “Ago-
ra estamos trabalhando sé com o cerimonial, mas ja estamos
preparando novidades para o préoximo ano. Em breve conta-
remos a vocés”, disse o empresario.

SERVICO:

Av. Presidente Lima, 383 — Centro — Vila Velha
Contato: 3239.1704
Site: www.familiabels.com.br
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Le Chandon: tradicao e

Uma histéria que

se iniciou ainda

na adolescéncia
do jovem
empreendedor
Atila Teles e que
hoje se configura
como um dos
mais respeitados
negdcios de Vila
Velha. Assim é

o Le Chandon

Cerimonial.

YA

Tudo comecou quando Atila ti-
nha apenas 13 anos e trabalha-
va na loja de artigo para festas
de seus pais. A partir dos con-
tatos feitos com os clientes do
local, o adolescente passou a
oferecer servico de decoracao,
no qual ia a casa das contratan-
tes para montar a festa.

O negdcio prosperou e o espa-
¢o da loja dos pais deixou de ser
suficiente para alocar os mate-
riais de decoracéo. Foi entédo
necessario alugar um espaco
maior. “Foram apenas seis me-
ses de trabalho com o aluguel
do depésito para guardar os
materiais de decoracao, quan-
do resolvi mais uma vez inovar
e oferecer um jantar para o dia
dos namorados para trabalhar
com buffet. O espaco ficou lo-
tado e dai em diante ndo parei
mais”, relembra o empresario.

Desta iniciativa empreendedo-
ra nascia o Le Chandon Cerimo-
nial, hoje com 13 anos de his-
téria. O galpéo, antes alugado,
foi adquirido pelo empresario e
abriga até o hoje o espaco do
cerimonial que tem capacidade
para receber até 350 pessoas.
Sempre em busca de novida-

des no mercado de decoragéo
e gastronomia, o Le Chandon é
hoje uma das grandes referén-
cias do setor capixaba, aliando
novas ideias ao velho compro-
misso de harmonizar o classico
bom atendimento as tendéncias
do segmento de festas.

Por ano, realiza mais de 300
eventos, dentre casamentos,
aniversarios e coquetéis empre-
sariais. Para eles, a Le Chandon
oferece assessoria completa que
inclui cerimonial, buffet, gar-
cons, decoracao, floristas, equi-
pe de montagem e producao.

Além de trabalhar com o buffet
interno, oferecido dentro do
préprio cerimonial, hoje um dos
grandes destaques do negé-
cio sao os servicos externos.
“Gragas a um trabalho pautado
na qualidade temos conquista-



modemidade em Vila Velna

do uma cartela diferenciada de
clientes, levando nosso buffet
para eventos em shoppings,
clubes, residéncias e shows”,
complementa Atila.

Modernidade

Para acompanhar o que ha de
mais moderno no mercado de
festas, Atila esta sempre parti-
cipando de feiras e eventos na-
cionais e até internacionais li-
gados ao setor como feiras de
noivas e de decoracdo, como a
Gift Fair de S&o Paulo.

“Busco sempre acompanhar as
tendéncias e tento adapta-las
a realidade do nosso publico.
Esta é uma caracteristica que
nos deixa sempre atuais, mes-
mo com mais de uma década
de atuacdo”, revela.

O empresario também con-
tou que até mesmo suas via-
gens de férias servem de la-
boratério para melhorias nos
servicos oferecidos. “Gosto
de estar antenado ao que
estd acontecendo, me exer-
cito indo nos mais diferen-
tes restaurantes para conferir
quais sdo as novidades para
trazer para os nossos clien-
tes”, afirma.

Expansao dos
negadcios

Ao longo de mais 10 anos de
histéria, o Le Chandon passou
por muitas evolucdes, desde os
materiais utilizados na decora-
¢do, como as ja ultrapassadas
cadeiras de ferro, tipicas de bar,
até o top do momento que sdo
os assentos de acrilicos.

E com essa renovacao o ceri-
monial foi criando um grande
acervo de decoragdo. Foi ne-
cessario, entao, mais uma vez,
ampliar a érea de depdsito, sur-
gindo assim uma nova empre-
sa, a Empdrio A Eventos, espe-
cializada na locagdo de méveis
decorativos.

A Empdrio A Eventos ja conta
mais de 600 pecas entre sofas,
mesas, cadeiras, bares, poltro-
nas, atendendo aos mais varia-
dos estilos, desde o classico ao
mais contemporaneo.

Mas a expansdo dos negdcios
nao fica restrita a decoracéao,
abrangendo também a gastrono-
mia. Com o seu servico de buffet
externo, o empresério Atila con-
seguiu se firmar em outro seg-
mento: o de shows. "Com a
moda dos camarotes diferen-

ciados, estamos alcangando um
mercado para o qual antes ndo
estdvamos muito atentos. Nos-
sa expectativa é criar um setor
exclusivo em nosso negdcio s
para atender a este nicho. Hoje
temos trabalhado com cama-
rotes com capacidade de rece-
ber até 3 mil pessoas”, desta-
cou Teles.

Entre as expectativas para 2013
estd ainda a reforma do cerimo-
nial, que seguirad a tendéncia
mundial de um visual mais cle-
an, onde o cliente terd maior
possibilidade de personaliza-
¢do do seu evento.

SERVICO

Rua Lucio Barcelar, 436

Praia da Costa, Vila Velha - ES
Contato: (27) 3299.2911

Site: www.lechandon.com.br
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0 Segredo do sucesso

A Méveis Conquista é um daqueles casos raros de empresa que consegue resumir,

em uma Unica palavra, sua trajetdria de 31 anos: familia. Afinal, foi ela a norteadora

de toda a histdria de sucesso dessa que é hoje uma das maiores e mais consolidadas

empresas do ramo moveleiro do Estado.

@6 |Vleu pai era um visionario.

Ele comegou a pegar
empreitadas onde, além
de fazer moveis, passou
fambém a construir casas
ja mobiliadas, pratica
comum do mercado
imobiliario atual. @@

Jocenil Smargaro
Diretor da Maveis Conquista

Do final da década de 60 até hoje, o
ex-agricultor José Antonio Smarcaro, nasci-
do em Burarama, distrito de Cachoeiro de
Itapemirim, no sul do Espirito Santo, e sua
familia construiram uma marca conhecida
e reconhecida.

A histéria da empresa comegou quando
José Anténio, também chamado por “Seu
Nininho”, adquiriu uma pequena proprie-
dade e construiu sua casa. Ele proéprio,
com a madeira existente na mata de sua
pequena propriedade, fez os seus méveis,
chamando a atencdo dos vizinhos que aos
poucos passaram a fazer encomendas de
mobiliario.

Mais tarde, Nininho adquiriu um lote e cons-
truiu um pequeno galpdo de madeira para
fabricar méveis artesanais. “Meu pai era um
visionario. Ele comegou a pegar empreitadas
onde, além de fazer méveis, passou tam-
bém a construir casas ja mobiliadas, pratica
comum do mercado imobilidrio atual”, re-
vela o cacula de oito irmaos e um dos do-
nos da Méveis Conquista, Jocenil Smarca-
ro, diretor da Méveis Conquista e que, ao
lado do irm&o, Joanir, comanda a empresa

Atualmente, a marca é sinénimo de suces-
so e oferece diferenciais importantes que
conquistaram o mercado, como a pronta-
-entrega e a montagem simultanea. Além
disso, a empresa possui logistica propria
para atender aos consumidores e fazer um
planejamento em todas as épocas do ano,
baseado em um histérico médio do perio-
do e levando em consideragdo a perspec-
tiva de crescimento. Isso possibilita a ma-
nuten¢do de um estoque capaz de atender
a variagao da demanda.

“A Conquista € uma marca muito forte e
que tem tudo a ver com a histéria da minha
familia. O grande responsavel por esse su-
cesso foi meu irmdo mais velho Juarez, pois
foi ele que, em 1976, convenceu meu pai,
Nininho, a investir no segmento de méveis
em Linhares/ES, levando consigo mais tar-
de, em 1981, todos os irmaos a sairem da
agricultura para a fabricacdo de moéveis. Ain-
da hoje, mesmo atuando separado, ele esta
sempre a disposicdo quando precisamos de
conselhos pessoais e profissionais. Juarez é
como uma locomotiva, guiando os irmaos,
seus vagdes”, conta Jocenil Smarcaro.

Foco na classe B

O publico alvo da Méveis Conquista sdo os
consumidores da classe B, segmento eco-
némico que mais cresce no pais. O estudo
IPC Maps, divulgado em meados deste ano,
mostra que a classe B ultrapassou a classe C
no consumo das familias, encerrando o ano
em R$ 2,7 trilhdes, aumento de 3,6% sobre
as cifras de 2011. O montante representa
cerca de 50% de todo o consumo das fa-
milias brasileiras em 2012. “E a classe que
mais cresce no pais, até porque ha ainda
uma perspectiva de ascensdo social, com
mais familias migrando da classe C para a
B", analisa Jocenil Smarcaro.

A estratégia se mostra acertada ao anali-
sar dados do Ibope Inteligéncia, que esti-
ma a chegada de dois milhées de domici-
lios para a classe B até 2015. Para obter
sucesso neste mercado, a empresa investe
constantemente no seu padrdo de atendi-
mento, visto que eles se preocupam mais
com o valor agregado, a qualidade do pro-
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duto, além de possuir um comportamento
mais homogéneo, uma vez que esta ha mais
tempo no mercado de consumo.

“Esses consumidores sdo exigentes, de-
mandam uma entrega rapida e eficiente,
além de ja chegarem na loja conhecendo
os produtos que procuram, com todas as
informagdes pesquisadas anteriormente”,
ressalta Smarcaro.

Sustentabilidade

A procedéncia correta da matéria-prima uti-
lizada na fabricagdo dos méveis que comer-
cializa € uma exigéncia desde os primérdios
da empresa. Inicialmente, foram utilizados
Macanaiba, Mogno e Marfim, sempre com-
pradas de serrarias com certificagdo. Desde
2003, essas madeiras nativas foram substi-
tuidas por tipos totalmente reflorestados,

como o Lyptus e o Pinus, e chapas rigidas,
como MDF e aglomerados.

Ha ainda a preocupagdo com a destinagao
correta dos residuos, tanto os gerados pe-
las lojas quanto os dos fornecedores. No
caso da Jusmar, situada em Linhares e que
fornece 15% dos produtos comercializados
pela Conquista, a empresa possui certifica-
¢do ambiental por destinar os residuos cor-
retamente. A indlstria também cona com
local apropriado onde guarda recipientes
vazios de pintura e material quimico em ge-
ral, além de possuir exaustores que reco-
lhem todo o residuo gerado pelas maqui-
nas na fabricacdo dos moveis, material este
que é reunido em um Unico local e poste-
riormente tem o descarte correto.

Essa iniciativa se estende até o consumidor
final, no momento que ele recebe os pro-
dutos em casa, a equipe responsavel pela
entrega e montagem, se certifica de nao
deixar residuos na residéncia, recolhendo
todas as embalagens para o galpao da em-
presa, onde é realizada a separacdo de ma-
teriais e em seguida tudo é recolhido por
uma empresa certificada.

O depésito da empresa em Jardim Limo-
eiro, na Serra, possui 19 mil metros qua-
drados, sendo que apenas dez sdo utiliza-
dos. O restante compde uma area preser-
vada no coracao da cidade, que contém
parte de mata e até uma nascente. Diaria-
mente, é possivel ver animais, como ma-
cacos, no local.

Vestibular Conquista

Uma das marcas registradas da Conquista
é a qualidade no atendimento ao publico.
Isso sé é possivel porque a empresa investe
nos seus funcionarios com acées de capa-
citacao e motivacao. Este ano, por exem-
plo, a empresa realizou uma iniciativa se-
melhante a um “vestibular”. Sua equipe
passou por uma acdo de endomarketing,
ferramenta de comunicacdo para uso no
ambiente interno das corporacées, e im-
plantou um programa de educacédo dos
funcionarios sobre a histéria da empresa.
Eles estudaram uma apostila contendo o
histérico do grupo e fotografias para fazer
uma prova, realizada no dia 30 de novem-
bro, com dez questdes subjetivas e objeti-
vas. Os dois primeiros colocados ganharam
uma viagem com todas as despesas pagas
para Porto Seguro, na Bahia.
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BATE-PAPO EMPRESARIAL

Texto: Luciana Coelho
Foto: Leonardo Gurgel

o>0mos todos interdependentes

Quase 30 anos depois
de fundar a Galwan

e transformé-la em
uma das 50 maiores
construtoras do pars,

o engenheiro José

Luis Galvéas Loureiro
continua com a mesma
simplicidade: conversa
com os empregados
nas obras, atende quem
liga para o seu celular
e recebe clientes que
o procuram na sede da
empresa, no centro de
Vila Velha.

Depois que a construtora
passou a atuar também
no Rio de Janeiro,

onde ja entregou trés
hotéis e tem outros

sete em construcdo, sua
agenda ficou ainda mais
apertada, mas nem por
isso ele deixa de ouvir
aqueles que o procuram.

Pessoa de relacionamento
facil, Zé Luis, como é
chamado, esta sempre
vendo o lado bom das
coisas. Recentemente,
ao receber o prémio
Destaque Empresarial
pelo Ibef, ele
surpreendeu com

um discurso sobre
solidariedade, onde
defendeu a unido

dos setores dizendo
que “somos todos
interdependentes”.

E sobre esse assunto
o nosso Bate-papo
Empresarial.
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O que leva um
empresario a fazer
um discurso sobre
solidariedade?

Algumas pessoas ficaram surpre-
sas, mas gostaram. N3o falei da
solidariedade no sentido de ca-
ridade, pois vejo um significado
muito maior. Enxergo a solidarie-
dade como a grandeza de se co-
locar no lugar do outro e fico tris-
te com o abismo que esté sendo
criado entre os diversos setores
da sociedade, que deveriam es-
tar unidos. S&o tramites burocra-
ticos, inseguranca juridica e uma
série de dificuldades que o em-
preendedor encontra pela frente
para produzir. A desconfianca vi-
rou regra. O funcionario que de-
cide, que tem o poder da “cane-
ta”, tem medo de ser répido, re-
solutivo, pois acha que isso o co-
locard em posicdo de suspeicdo e
esse medo trava todo o sistema.

O que é travar o sistema?

Por exemplo, uma fabrica que
poderia comecar a funcionar
hoje, gerando emprego e ren-

@6 A producdo é muito importante, ndo pode
haver um setor contra o outro, contra o todo
da sociedade. Somos interdependentes, por
S0 precisamos ser solidarios.ee

Luis Galvéas Loureiro

da, sé vai ser aprovada para ser
construida daqui a cinco anos
e, muitas vezes, deixa de ser
vidvel. Toda a sociedade perde
com isto. Légico que é preciso
bom senso e fiscalizagdo cui-
dadosa para ndo haver prejui-
zo social, ambiental ou de ter-
ceiros, mas as coisas precisam
ser olhadas com mais interesse
para que evoluam.

Vocé esta dizendo que
nao existe interesse que
as coisas funcionem?
Existe na teoria, mas o que se
vé na prética é outra coisa. E
um emaranhado de pequenas
coisas que vao travando, atra-

sando e inviabilizando inves-
timentos. A producao é mui-
to importante, ndo pode ha-
ver um setor contra o outro,
contra o todo da sociedade.
Somos interdependentes, por
isso precisamos ser solidarios.
E preciso se colocar no lugar do
outro e enxergar o que aquilo
pode trazer de beneficio. Ndo
se admite hoje que alguém fi-
que restrito ao seu mundo, sem
perceber e participar de todas
as cadeias que sado importantes
a sociedade. Ser lento quan-
do a sociedade tem pressa é
desrespeito com quem preci-
sa de emprego. E falta de so-
lidariedade.
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Texto: Lina Chagas
Foto: Leonardo Gurgel

Porto Seguro:

malis de 30 anos levando
Seguranca aos capixapas

@6 Por meio do Protecdo
Total 0 assegurado passa
a contar com uma serie de
beneficios, muitos deles
gratuitos ou com condicoes
especiais de pagamentos. @@

Marcos Antonio da Silva
Gerente da sucursal no Estado
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O mercado de seguros esta entre uma das
mais antigas atividades econémicas do Bra-
sil. E nessa histéria, a Porto Seguro tem
uma importancia fundamental para o de-
senvolvimento do setor. Fundada em 1945,
a empresa ja atua em todo pais e no Espi-
rito Santo, ha mais 30 anos, leva mais se-
guranca para os capixabas.

Com 25 anos de trabalho na Porto Seguro
Cia de Seguros Gerais, dos quais 16 dedi-
cados aos negdcios em Vitdria, o gerente
da sucursal no Estado, Marcos Antonio da
Silva, conta um pouco da histéria, dos ser-
vicos e das expectativas para o préximo
ano. Confira neste bate-papo empresarial.

Inovacao

Na época de sua constituicdo, em 1945,

a Corporacao Porto Seguro operava em

seguros e resseguros de ramos elementa-

res. Ja na década de 70, a empresa

passou por uma reformulacao

quando foi adquirida pela

familia Garfinkel, passando

a desenvolver a partir dos

anos 80 um conceito dife-

renciado de servigo, o Pro-

tecdo Total, que significa es-

tar com o cliente no dia a dia

e ndo apenas quando ele pre-
cisa acionar o seguro.

Por meio do Protecdo Total, um dos
grandes diferenciais da Porto Se-
guro, o assegurado passa a contar
com uma série de beneficios, mui-
tos deles gratuitos ou com condi-
¢des especiais de pagamentos, que
estdo atrelados aos diversos pro-
dutos oferecidos pela companhia.

Essas vantagens vao de servicos
residenciais e automotivos, sendo
estes disponiveis em centros au-
tomotivos préprios e em uma am-

pla rede de estabelecimentos parceiros, a
descontos em atrac¢des culturais, como ci-
nema, teatro e shows.

Surcusal Capixaba

Foi também no comeco da década de 80
que a empresa chegou em Vitéria trazen-
do todo o seu mix de servicos de seguros:
patrimoniais e de pessoas. O objetivo era
expandir negécios em uma regido com am-
plo potencial de desenvolvimento. E a ini-
ciativa foi muito bem-sucedida, tanto que
em 2000, a companhia foi eleita por cor-
retores e prestadores a melhor segurado-
ra do Estado.

Hoje, a empresa conta com o escritério da
sucursal, que fica em Vitdria, e trés Centros
Automotivos: dois na capital e outro em Vila
Velha. Em Vitéria hé ainda uma unidade do
Centro de Atendimento Rapido (CAR), que
agiliza os procedimentos necessarios para
liberar o conserto de veiculos dos segura-
dos, em caso de sinistro. Mas por meio dos
corretores, a Porto Seguro alcanga todas as
cidades capixabas.

Expectativas para o novo ano

O desempenho da companhia tanto em
ambito geral quanto em nivel local acom-
panha a evolucao positiva do mercado se-
gurador como um todo. E com isso, as ex-
pectativas para 2013 ndo poderiam ser
melhores, com destaque para as oportu-
nidades trazidas pela regulamentacdo dos
micro-seguros e o ingresso da empresa no
ramo das telecomunicagdes, com o lanca-
mento da Porto Seguro Conecta.

SERVIGO:

Porto Seguro — Sucursal Espirito Santo

Av. Desembargador Santos Neves, 753

Praia do Canto — Vitoria (ES)

Atendimento de segunda a sexta-feira, das 8h15 as 18h30
Fone: (27) 3334-8700.



A Connect English School desenuolueu uma metodologia
propria baseada em pesquisas que comprovam gque
o moderno professor de linguas deve ulilizar uma
variedade de metodos e abordagens conhecidos.
escolhendo. dentre estes metodos. tecnicas
consideradas efetivas e aplicando-as de acordo
com o contexto e necessidades do aprendiz

Lom ligoes voltadas para a conversagao desde
0 inicio do curser e com nomera reduzido
de alunos por turmas. 0 conhecimento adqguirida
acurto prazo e notavel. Cada faixa etana conta
cam material didatico especifico e
acompanhamento pedagogico constante

Ueja as opgoes de cursos e venha ja
fazer a sua matricula.

Para cniangas entre 7 e 18 anos com 18 alunos por turma. a aprendizagem e promovida atraves
de atividades como jagos. musicas e artesanato. entre outras. As aulas sao ministradas por
professares com experiéncia no ensino desta faixa etaria

Para adolescentes entre 11 & 15 anas com turmas de no maximo 18 alunos e conclusao da cursao
em & anos. Rlem da utilizagao do material didatico conuencional ha atividades extras comao
musicas ou seriados de artistas interpacionais que despertam a curipsidade dos alunos

Fara adultos e pode ser cocluido de 12 a 38 meses. E voltado para a conversagao desde as
primeiras aulas com um metodo de ensino rapido e eficaz. As turmas tém no maximao B alugos

e o curso completo (Basico, Intermediario e Ruangado) tem um excelente custo-beneficio
-

Com horarios flexivers & ideal para quemn trabalha por escalas, embarcado ou com pouco termpo
disponivel. Na perda de alguma aula. basta reagenda-la para manter o cursa no ritmo apropriado

Para alunos gue tém necessidade de acompanhamento individual e personalizado. com flexibilidade
ainda maior de horarios e conteudo a ser trabalhado em sala de aula .

Curso rapido de inglés para finalidades especifi¢as, como uma wviagem ao exterior, eventas na
area de negocios e outros. Os objetivos sao delimitados com base nas necessidades do aluno

cumprindo-os em um curto tempo

.'/..--
Pracga Philogomiro Lannes. 286 C@ :
Jardim da Penha. Uitéaria - 3315 6415 En gl‘l sh School




BATE-PAPO EMPRESARIAL

Texto: Camila Fregona
Foto: Leonardo Gurgel

Scesso de .

origem am

Roberto Vitali nasceu no Espirito San-
to, mas foi na Amazoénia que desco-
briu algo que mudaria o rumo da sua
vida. O engenheiro agronomo, forma-
do pela Ufes, passou 15 anos naquela
regiao, conviveu com varias etnias indi-
genas, COmo 0s lanomamis e Ticunas,
e trabalhou com pesquisa de plantas
medicinais.

Com os conhecimentos adquiridos nes-
se periodo, Roberto criou sua “Bom-
ba Energética”, nome dado a férmu-
la que mistura catuaba, miranta, polén
de flores, acai, marapuama, guarana
em po, mel e canela. E assim, no ano
2000, surge o primeiro produto da li-
nha Amazomix.

Apbs anos de aperfeicoamento, prin-
cipal produto da linha foi batizado de
Amazomix Original e sua composicao

o

=N

sofreu pequenas alteragoes, com a re-
tirada de dois elementos da férmula
inicial. “O produto manteve sua forca
potencializando os efeitos benéficos do
acai, guarana, catuaba, marapuama, ca-
nela e mel. Esses ingredientes fazem do
nosso produto um poderoso energético
natural, que além de afrodisiaco, tam-
bém tem efeito vasodilatador e antio-
xidante”, afirma Roberto.

Para atender a diferentes publicos, além
da linha Amazomix Original, Frute Zero
Acucar comercializada em garrafas, a
empresa ampliou a produgédo e pas-
sou a ofertar o produto em copos para
consumo individual. O sucesso foi tao
grande que em pouco tempo oS sabo-
res Guarana do Amazonas e Acai com
Guarana ganharam o refor¢o de mais
quatro: Guarana, Acai e Morango; Gua-
rana, Acai e Catuaba; Guarana, Acai e
Cupuagu; Guarana e Acai Zero Agucar.

B )

b

qzonica

“A linha Amazomix é composta de pol-
pa de frutas, cafeina extraida da semen-
te do guarana (Guaranina) e Vitamina C.
Para conseguirmos um baixissimo nivel
de conservantes, todos 0S NOSsOs Pro-
dutos sdo pasteurizados, ou seja, sao
livres de bactérias. Somos o unico pro-
duto do mercado — com essas caracte-
risticas — que oferece essa garantia de
qualidade ao consumidor”, destaca o
proprietario.

Hoje, os produtos Amazomix estao pre-
sentes em toda regido Sudeste e sul da
Bahia. Em breve a produgao sera am-
pliada para alcangar as demais regioes.
“Também iremos atender as demandas
de empresarios internacionais, especial-
mente da Noruega e China”, adianta
Roberto Vitali.

A responsabilidade social também &
uma caracteristica forte na empresa. A
marca atua em projetos sociais e apoia
a realizacdo de diversas modalidades
esportivas, tais como: bike, corrida de
rua, atletismo, lutas, futevolei e beach
soccer, além de promover anualmente
o Festival Amazomix de Surf Solidario.

@6 Esses ingredientes fazem do
nosso produto um poderoso
energético natural, que além de
afrodisiaco, também tem efeito
vasodilatador e antioxidante. @@

Roberto Vitali, empresario
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Texto: Lina Chagas

Foto: Suzan Cristian

Democratizando 0 consumo

A First Class leva a todas as classes,
produtos de qualidade a precos acessiveis

VESS2Ir
Percal s

Qualidade, inovagdo, preco e
atendimento s3o alguns diferen-
ciais que colocam a First Class
em destaque no setor de cama,
mesa e banho no pais (CAME-
BA). A empresa foi considerada
a melhor em seu segmento pelo
prémio de maior destaque no
varejo nacional, a AlShop 2012.

No mercado héa cerca de 12 anos,
a carioca First Class traz um con-
ceito diferenciado para o seu
negdcio: a democratizagdo do
consumo. Segundo o proprie-
tario da franquia em terras ca-
pixabas, Fred Lira, a ideia da
empresa € permitir que varias
classes sociais tenham acesso
aos melhores produtos pelos
menores pregos.

“Esta € uma filosofia que esta
presente em todas as lojas es-
palhadas pelo pais e aqui em
nosso Estado ndo poderia ser
diferente”, destacou.

O empresario explica que o Es-
pirito Santo apresenta um gran-
de potencial de consumo de
produtos de CAMEBA, mas fal-
tava uma loja com o conceito da
First Class. “Devido a este po-
tencial, a empresa celebra cin-
co anos de sucesso no Estado.
A expectativa é fechar este ano
com mais uma unidade, che-
gando ao total de quatro. E,
em 2013, queremos alcancar a

marca de sete lojas capixabas”,
adiantou Fred.

Saiba mais

A First Class nasceu da unido
e vocagdo empresarial de seus
dois sbcios, André Pivetti e
Orlando Ferreira. Com 12 anos
no mercado de cama, mesa
e banho, a carioca First Class
possui hoje um market share
com mais de 100 operacdes
disseminadas pelo Brasil.

Gragas ao profissionalismo e de-
dicagdo de seus sécios e de to-
dos os franquiados, a empresa
foi eleita uma das melhores em-
presas de CAMEBA, ganhando
varios prémios este ano.

Além de produtos das principais
industrias de marcas nacionais,
cada vez mais a First Class in-
veste na fabricagao prépria e na
importacao de produtos exclu-
sivos e parcerias internacionais.

SERVIGO:

Shopping Mestre Alvaro
Av. Joao Palécios, 300
Eurico Salles - Serra -ES
Tel: (27) 3211-0754

Shopping Praia da Costa
Rua Doutor Olivio Lira, 353, loja 302
Tel: (27) 3320 - 8375

Shopping Vitoria
AV. Américo Buaiz, 200 loja 101
Tel: (27) 3315-4533

@6 A empresa celebra cinco anos de sucesso no Estado.
A expectativa ¢ fechar este ano com mais uma unidade,
chegando ao total de quatro. E em 2013 queremos
alcancar a marca de sete lojas capixabas. 00

Fred Lira, empresario
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otudio de arte Rodrigo Dutra

Studio de arte Rodrigo Dutra apre-
sentou, neste ano, varias novida-
des na Casa Cor ES. A preocu-

pacao do artista foi mostrar as variedades
oferecidas pelo Studio. Com presenca em
varios ambientes, o Studio de arte mostrou
mais uma vez todo seu talento e ousadia
em diversos materiais como: madeira, skyli-
ne, divisérias, fotografias contemporaneas
e obras abstratas de grandes propor¢oes
e beleza. O Studio de Rodrigo Dutra ja é
uma grande referéncia de estilo e inova-
¢do nos eventos de arte e design no Espi-
rito Santo e em outros estados. Este ano,

Rodrigo Dutra

Dutra é o grande homenageado do escri-
tério do artista plastico, que integra uma
area de reunido, um lounge e um espa-
¢o para refeicdo, formando assim um lo-
cal propicio para manifestacdo de ideias,
onde também se traduz uma tendéncia
de cores e moda. A arquiteta responsavel
pelo ambiente foi a amiga e parceira Na-
jla El Aouar. Quem quiser conhecer me-
lhor o trabalho, o Studio de arte Rodrigo
Dutra fica na Rua Elias Tommasi Sobrinho
n°274, Santa Lucia, Vitdria Shopping, Vitdria,
décor sala 01 tel. 3026-8697 e 9913-7697,
www.studiordutra.com.br.

@6 Fico muito feliz com o reconhecimento e com os amigos que

fiz durante a minha trajetoria de trabalho. Hoje tento atender as
expectativas ndo s6 dos meus parceiros mas também das pessoas
que admiram e acompanham a evolugdo das minhas obras. Agradego
a todos pelas oportunidades e por acreditar no meu trabalno. @@

pg. 33



Textos: RF Assessoria de Comunicagdo

Fotos: Divulgacéo

Tratamentos que podem
Ser feltos no verao

Cuidar da pele e da
beleza ndo é tarefa
sO para o inverno.
Alguns tratamentos
estéticos podem ser
realizados no veréo,
principalmente os
procedimentos que
combatem os trés
maiores vilées da
beleza feminina —
celulite, flacidez e
gordura localizada.

A dermatologista
Alessandra de Melo
indica tratamentos de
ponta que podem ser
realizados na estacdo
mais quente do ano.

Power Shape
Platform

O Power Shape Platform é um
aparelho de alta poténcia que
combate celulite, flacidez e gor-
dura localizada. Ele é a nova
versdo do Power Shape, ja co-
nhecido no mercado. O Power
Shape Platform tem seis pon-
teiras e combina ultrassom ca-
vitacional, radiofrequéncia mul-
tipolar, LED e sistema pneuma-
tico de endermologia.

O ultrassom cavitacional cria
micro cavidades (bolhas) no te-
cido adiposo que vdo aumen-
tando até a explosdo da célu-
la de gordura. A radiofrequén-
cia aumenta o metabolismo da
gordura e estimula a producao
de coldgeno, enquanto o apli-
cador multipolar a vacuo libera
energia térmica em profundida-
de controlada, sendo concen-
trada na derme profunda e na
gordura. O tratamento é seme-
lhante a uma massagem. Sao in-
dicadas de seis a oito sessdes.

Criolipolise

A criolipdlise é a aplicacdo da
baixa temperatura para elimi-
nar a gordura localizada. O
procedimento nao é invasivo,
pois ndo utiliza agulhas nem
canulas. As células de gordu-
ra sdo resfriadas a uma tem-
peratura de - 5° C e os resul-
tados sdo visiveis a partir da

terceira semana. “A diferenca
deste tratamento para os ou-
tros é que ele destréi a célu-
la de gordura e a elimina pelo
organismo, tornando os resul-
tados mais duradouros”, res-
salta a dermatologista Alessan-
dra de Melo. Em outros trata-
mentos, a célula de gordura é
apenas esvaziada.

A técnica ndo é dolorosa, ape-
nas causa uma sensacao de res-
friamento durante os 10 primei-
ros minutos do procedimento
e ndo traz efeitos colaterais ou
riscos a saude.

Phydias

O Phydias é um aparelho de
eletroestimulagdo computa-

Dra. Alessandra de Melo Campos - CRM-ES 6511
Dermatologista, Sdcia efetiva titular da Sociedade Brasileira de Dermatologia, Membro da sociedade Brasileira de Cirurgia Dermatoldgica,
Membro da Academia Americana de Dermatologia e do Grupo Brasileiro de Melanoma

Clinica Alessandra de Melo

Av. Des. Demerval Lyrio, 56 - SI. 104 - Mata da Praia - Vitoria-ES - Telefone: (27) 3317.0506

dorizado de média frequén-
cia que promove o estimulo
de vérios grupos musculares
e trabalha todos os tipos de
fibras. Auxilia no combate a
flacidez e no fortalecimen-
to muscular. A musculatura
é estimulada integralmente,
exercitando tanto as fibras
de sustentacdo quanto as fi-
bras de exploséo, responsa-
veis pela silhueta.

NIR

A técnica consiste na utili-
zagdo da luz infravermelha,
promove aquecimento da
epiderme e derme estimu-
lando a producdo do cola-
geno. Indicado para celuli-
te e flacidez.
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Dias e hordrios livres.
Todas as auvlas liberadas.

27 3349-0202 '?. \e

www.academiapontol.com.br

Av. Resplendor, 2290 - Praia da Costa - Vila Velha
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A importancia da
cirurgia plastica
apos a bariatrica.

O problema da obesidade cada vez
mais chama a atengdo da sociedade.
O numero de obesos cresce em quase
todo o mundo. E nesse contexto que
o desenvolvimento da cirurgia baria-
trica trouxe grande avanco. Conhecida
vulgarmente como cirurgia de redugao
de estdmago, ela é hoje um dos recur-
sos mais usados para os individuos que
apresentam alto grau de obesidade e,
quando submetidos, apresentarao gran-
de perda de peso.

Essas pessoas, ao estabilizarem o peso,
em média um ano e meio apds a cirur-
gia, possuirdo grande flacidez e excesso
de pele que pode eventualmente ge-
rar novos transtornos psicolégicos devi-
do a desarmonia estética, principalmen-
te quando despida. Entdo para a finali-
zagdo de um processo e inicio de uma
nova fase da vida, deverao ser submeti-
dos as cirurgias plasticas para harmoni-
zagao corporal.

Séo pessoas que perderam a elasticida-
de da pele, prejudicando ndo apenas o

aspecto estético, mas algumas funcées
basicas da vida. Problemas posturais e
de equilibrio, além de dermatites loca-
lizadas nas dobras de pele. Depois, po-
demos citar os problemas de integragéo
social e de relacionamento sexual. Nes-
ses casos, conjugado com o trabalho de
outros profissionais, como psicélogos
e endocrinologistas, a cirurgia plastica
auxilia este paciente a desenvolver um
contorno corporal adequado a sua nova
constituigao fisica.

Nos Ultimos anos, a cirurgia plastica da
obesidade se desenvolveu muito. Fo-
ram criadas técnicas novas capazes de

@6 Em média, apos a bariatrica,
0S pacientes passam por pelo
menos duas cirurgias plasticas.
Casos mais extremos exigem
mais intervencoes. @@

Dr. Humberto Pinto
Dr. Humberto Pinto
Cirurgido plastico - CRM/ES 4841

R. Cassiano Antonio Moraes, 80 - Enseada do Sua
Tels.: (27) 3335-1072/ 3071-2319

solucionar os problemas dos pacien-

tes que tiveram uma perda significa-
tiva de peso.

Queixa principal

Em média, apés a bariatrica, os pacien-
tes passam por pelo menos duas cirurgias
plasticas. Casos mais extremos exigem
mais intervengdes. Os cirurgides procu-
ram dividir esta cirurgia em etapas para
nao colocar o paciente em risco.

A principal queixa dos pacientes que se
submeteram a cirurgia bariatrica é a da
formagao de um avental de pele sobre o
abdémen, provocado pela flacidez que
tomou conta do tecido cutdneo. Depois,
aparecem outras queixas e necessidades
cirdrgicas como mama, coxa, brago e té-
rax que, de certa forma, complementam
a cirurgia de abdoémen.

O que observamos apds as cirurgias é
um resultado cosmético bastante agra-
davel e, o melhor de tudo, um pacien-
te agradecido por ter recuperado a sua
autoestima e de bem com a nova ima-
gem, podendo gozar de boa saide e
equilibrio estético para a busca de sua
felicidade.
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Texto: Vanessa Pizzol
Foto: Divulgagdo

As tres regras do _
rejuvenescimento facial

Com o passar dos
anos, a pele sofre
um envelhecimento
natural, ja que o
organismo diminui
sua capacidade

de repor o acido
hialurénico natural.
Os resultados sdo
o aparecimento de
rugas, flacidez e a
perda de volume

facial.

A pele se torna mais seca e co-
mecam a surgir as manchas e as
rugas. De certa forma, ela mur-
cha, resultando em sulcos mais
profundos e rugas estéticas. Es-
sas alteracdes sdo maximizadas
por fatores ambientais como a
poluigdo, o fumo e o sol.

Um rosto jovem néo é apenas
livre de rugas. Ele tem volu-
me, contornos bem definidos,
luminosidade e uniformidade.
Assim, a palavra de ordem em
termos de rejuvenescimento da
pele é a naturalidade. O trata-
mento deve visar a recuperagdo
do volume perdido, a redefini-
¢do dos contornos faciais e ao
preenchimento das rugas mais
profundas.

Seguindo essa tendéncia, um
dermatologista norte-america-
no criou os trés R do rejuvenes-
cimento facial e que resumem
as necessidades da pele enve-
Ihecida. S3o eles:

Dra. Patricia Frico — CRM 7565-ES

R1 - Renovar a pele:

Significa tratar as manchas que
se formam ao longo dos anos,
atenuar as rugas mais superfi-
ciais, reduzir o aspecto de po-
ros dilatados e devolver o brilho.
Os tratamentos mais indicados
para esta finalidade sdo os pe-
elings quimicos ou de cristal, os
lasers, a luz pulsada e a radio-
frequéncia. Eles atuam estimu-
lando a producéo de coladgeno
e a recuperacao celular.

R2 - Relaxar os
musculos:

As rugas dindmicas se formam
pela acdo dos musculos faciais.
Portanto, para trata-las, é neces-
sario atuar nos musculos respon-
saveis por sua formag&o. A To-
xina Botulinica Tipo A é o trata-
mento mais indicado para esta
finalidade, pois, quando aplica-
do, atua relaxando o musculo e
atenuando as rugas.

Médica responsavel pela Clinica Unique Laser

R3 - Recuperar o
volume e redefinir os
contornos faciais:

O 4cido hialurénico é uma subs-
tancia produzida naturalmente
pelo organismo humano e tem a
fungao de reter dgua, hidratan-
do e conferindo volume a pele.
Com o passar do tempo, o orga-
nismo naturalmente perde essa
propriedade. Assim, o tratamen-
to mais indicado para essa fina-
lidade é a aplicagdo de preen-
chedores de acido hialurénico.

Também utilizo o conceito dos
trés R em meus pacientes. Acho
que eles funcionam muito bem
quando associados e sempre
devem ser considerados no re-
juvenescimento facial. O trata-
mento deve levar em conta o
rosto em sua totalidade, buscan-
do nas técnicas disponiveis seus
melhores beneficios. O resulta-
do é um rejuvenescimento har-
moénico, natural e equilibrado.



No verapo,
menoa € mais.

71 Hangar oferece uma estrulura complela, em um ambienle
climatizado e moderno, para voce comecar hoje mesmo a lirar
o projelo verdo do papel. Sdo diversas modalidades para vocé
escother e fazer bonilo na eslacao mais aguardada do ano.

&sbanje satide e disposicao. Venha para a Hangar.
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Brilhe mais

Bermudas
para eles

Com a chegada da estagdo mais quen-
te do ano, pais e filhos podem se ves-
tir iguais. Na Duett, é possivel encon-
trar bermudas para os dois. Assim
eles sairdo juntos elegantes e bem
fresquinhos.

pg. 40

Um evento especial merece maquiagem especial. Pen-
sando nisso, a Contém 1g encontrou uma maneira facil de acres-
centar um diferencial impactante ao visual. O Luminous Gold
Pé Compacto, que oferece luminosidade de forma delicada e
especial a pele, proporcionando um leve efeito cintilante dou-
rado com acabamento sedoso. Garantia de sucesso no make!

Lancamento
Adcos Verao 2013

Para o verdao 2013, a ADCOS Cosmética de
Tratamento lancou um novo filtro solar, o
Filtro Solar Fluid FPS 30, ideal para peles oleosas

e acneicas, inclusive de homens e adolescentes.
O produto possui férmula oil free, textura leve e
toque seco. E transparente ao aplicar (ndo deixa
residual branco). Possui duplo mecanismo de con-
trole da oleosidade comprovado por oito horas.

Qutro lancamento é o Filtro Solar Labial FPS 30.
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ADCOS

FOTOPROTECAD DIARIA
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Com amplo espectro UVA/UVB e PPD10, que ga-
rantem alta protecdo, o novo Filtro Solar Labial
FPS 30 tem agdo hidratante, que evita o resseca-
mento dos labios, é resistente a dgua, hipoaler-
génico e sem perfume. Por ndo apresentar cor,
pode ser usado por homens e mulheres, sob o
batom, no dia a dia e também na praia ou duran-
te atividades ao ar livre.

Color Block
verao 2013

Tendéncia forte desde o desfile de
verdo 2011 da Prada, o color blo-
ck, mistura de cores vibrantes, saiu
das roupas e foi para os sapatos. E
isso mesmo! Essa tendéncia agora
chegou aos calcados para tornar
0 nosso verdo muito mais alegre
e cheio de cor. Sandélias de salto
meia-pata, anabelas e até rasteiri-
nhas com o efeito color blocking
sdo destaque na colecdo verdo
2013 da marca Less6é do Shopping
Vitoria e Mestre Alvaro. Confira al-
guns modelos de apaixonar.




Sinbnimo de moda e saude

Os dculos ja foram objetos indesejaveis e considerados antiestéticos. Mas isso é coisa do pas-
sado. Hoje no auge da moda, eles garantem um toque especial no visual e ainda protegem os
olhos dos raios ultravioletas. Para o empresério Getulio Azevedo, da Oticas Paris, gracas a tec-
nologias modernas, os 6culos passaram a unir moda e salde, e atendem a todos os estilos, dos
modernos aos classicos. Para o verdo 2013, ele aposta na diversificacdo, com destaque para os
mais coloridos e espelhados.

By Su Decottignies

Sempre antenada no mundo da moda, agora sim ela resolveu in-
vestir de vez no segmento fashion, sua verdadeira paixao. A blo-
gueira Suellen Decottignies, agora empreséria da moda, ou me-
Ihor, estilista, langou o showroom de sua cole¢do de alto verdo de
sua marca que leva seu nome, Su Decottignies. Uma das apostas
da estilista para o alto verdo é o peplum.

@6 Peplum é super feminino,
delicado. Criei pecas em couro
e também com renda, duas
fortes tendéncias da temporada,
e em cores variadas como coral,
branco, rosa, laranja. @@

Suellen Decottignies

Dica virtual

Para quem gosta de moda e quer ficar por dentro
de tudo ligado a esse universo, a dica da coluna
é o blog armariodasassa da publicitaria apaixo-
nada por moda, Samanta Teixeira. Ela da dicas,
fala de tendéncias, novidades e ainda mostra edi-
toriais de moda produzidos exclusivamente para
lojas parcerias. O resultado do seu trabalho tem
sido tdo expressivo que sua fanpage ja ultrapas-
sou 1200 curtidas. Fica a dical!

Shopping Vitéria

27 3235.1676

Shopping Mestre Alvaro

27 3211.0404

www.lesso.com.br



Texto: Raphaela Brumatti
Foto: Leonardo Gurgel

O ver3o ja bate na porta e, com ele, no-
vas tendéncias saeém das passarelas direto
para as ruas. Quais sao as apostas para a
estacdo mais quente do ano? Segundo a
gerente da loja de roupas Avny, saias lon-
gas e vestidos estampados, alem dousode
muito shortinho transado combinado com
camisetas transparentes, qué podem ser
encontradas em diversas cores, voltaram
com tudo para arrasar em 2013.

»Q grande lance esta sendo as blusas de
seda nas cores néons. Vale investir no ama-
relo, verde, rosa e laranja, todos nas tona-
lidades de canetinha marca texto. O im-
portante € saber dosar a parte de cima
do look com a de baixo”, explicou Vanda
Aurelio, gerente da loja.

Agquelas que preferem investir em pegas
mais classicas também tém espaco con-
firmado na loja de multimarca Avny, que
acaba de renovar seu estoqué com saias e
vestidos longos estampados, outras apos-
tas para o verao.

Para essas roupas, que prometem abalar
na estacao, a loja Avny renovou seu esto-
que com o que ha de melhor no mercado.
As estampas 30 as mais variadas possiveis.
“Quem for na Avny pode encontrar tanto
as saias quanto vestidos com desenhos as-
simétricos, flores e tudo aquilo que remete
a0 frescor do verdo”, adiantou a gerente.

Mercado

Héa sete meses no mercado, a loja de rou-
pas multimarcas executivas e classicas
Avny fica localizada na avenida Champag-
nat, 107, na Praia da Costa, em Vila Velha.
Trabalha com as marcas Individual, Duda-
lina, Base, Colella, Apa, M. Officer, Chita,
Eclectic, Balneare e Six, tanto para o pu-
blico feminino quanto para o masculino.

#Quando abrimos a loja, nosso foco eram
os homens. Vendiamos camisas das marcas
Dudalina e Individual, mas percebemos a
grande frequéncia do sexo feminino, que

entrava na loja a procura de presentes para A] ny

os maridos, namorados ou noivos. A par-
tir dai, tivemos a ideia de investir também ]
nesse publico e unir 0s casais dentro do Avenida Champagnat, 107,

estabelecimento”, conta Vanda Aurelio. Praia da Costa, Vila Velha
Telefone: 3329-2359

E-mail: avny@avny.com.br
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MODA MASCU LINA Texto: Raphaela Brumatti

Foto: Leonardo Gurgel

Bermudas de moletom,
regatoes cavados e estampas
em 3D no verao deles

Quem disse que a moda foi feita s6 para elas? Passe-
ando por vertentes que vdo do casual ao fashion, os
homens também tém seu espaco nas passarelas e ga-
nham bermudas de moletom, regatdes cavados com
estampadas em 3D e sungas de praia que prometem
ser tendéncias no verao deles.

Preocupados com a vestimenta da ala masculina no ve-
rdo, a loja de roupas Emporio Soho aproveita a esta-
¢do para inovar e apostar em novos estilos. “Tem gente
que confunde, achando que tecido de moletom é uni-
camente para inverno, mas essas bermudas estao vin-
do com uma pegada confortavel, mais curtinha e fres-
ca. Ja os regatbes cavados chegaram com tudo com
estampas variadas”, disse o proprietario do estabele-
cimento, Carlos Jinio dos Santos.

Aqueles que ndo abrem mao de se vestir bem nas
areias podem apostar nas sungas de praia da marca
Dot, vendidas com exclusividade pela Emporio Soh
nos tamanhos P, M e G. “E preciso ter essa preocupa-
¢3o na variedade dos tamanhos das roupas, a moda é
feita para todos. As estampas também sao diferencia-
das para agradar ao maior nimero de clientes. Cada
um tem um gosto personalizado”, comentou Carlos.

Tanto as sungas de praia quanto os regatdes podem
ser encontradas com desenhos ou lisas. Para os ho-
mens que gostam de op¢des mais descontraidas e di-
vertidas, valem as estampas com desenhos em trés di-
mensdes, mais conhecidos como 3D. Segundo o em-
presario Carlos Junio, as novidades sdo confortaveis.

“Temos que estar na moda, mas sem deixar de lado
o frescor do verdo com tecidos leves que nos deixam
transpirar sem causar constrangimentos. Para o alto
verdo essa dica é fundamental”, frisou o proprietério
da Emporio Soho.

Mercado

Ha oito meses no mercado apostando na moda mas-
culina, a Emporio Soho fica localizada na avenida San-
ta Leopoldina, nimero 255, na Praia de Itaparica, em
Vila Velha. No estoque estdo sete marcas nacionais,
elas sdo: Anjo da Guarda, Pargan, W For Up, Daniel
D'avila, Ecoland, Adeh Oliveira e Dot.

SERVIGO

Emporio Soho

Av. Santa Leopoldina, n° 255 -

Praia de Itaparica - Vila Velha -~
Tel.: (27) 3075-0808 '
E-mail: emporiosoho@gmail.com -




Texto: Camila Fregona
Fotos: Charles Naseh
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N&o sdo apenas as roupas que fa-
zem sucesso no mundo fashion. As
joias conceituais, produzidas ex-
clusivamente para um desfile, tém
conquistado cada vez mais espaco.
Assim como no vestuario, essas pe-
cas também ousam nas formas e
tamanhos para criar o efeito esté-
tico nesses eventos, que tanto en-
cantam os apaixonados por moda.

O método de criagdo das joias con-
ceituais varia caso a caso, mas exi-
ge sempre muita sensibilidade dos
designers. "Muitas vezes as joias
conceituais sdo criadas a partir de
um tema. Em alguns casos é pre-
ciso encaixar a criacao em certos
padrdes de tamanho, peso, usabi-
lidade”, explica Juliana Dadalto.

H& casos em que o proprio esti-
lista possibilita ao designer a es-
colha de uma pega, como no ba-
dalado desfile do profissional Sa-

Destaqu
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muel Cirnansck, realizado em no-
vembro, na capital de Sao Paulo.
“Para esse desfile criei quatro pe-
cas inspiradas no vestido que ele
me deixou escolher. S3o todas em
prata, monocromaticas e traba-
lham curvas e dobraduras, como
ele faz em suas criagdes”, ressalta.

De acordo com Juliana, as joias
ditas conceituais ndo tém a obri-
gacao de serem confortaveis nem
funcionais, pois sdo objetos de
arte com desafios estéticos, tec-
noldgicos, ecoldgicos, cujo propd-
sito é gerar discussdo. Na passa-
rela, contudo, as pecas ganham o
destaque necessario para se tor-
narem objetos de desejo e, com
as devidas adequagdes, chegarem
até o mercado. “E nos desfiles e
nas mostras de arte que podemos
ousar e criar pegas que dardo ori-
gem ao tracado das joias de van-
guarda”, conclui a designer.

Juliana Caliman Dadalto

Designer de joias e proprietéria da Florrih Joia, Design, Arte
Rua José Alexandre Buaiz, 300/1003

Ed. WorkCenter — Enseada do Sud, Vitoria

Telefone: (27) 9971 8507

www.florrih.com.br

E-mail: florrih@florrih.com
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Texto: Vanessa Pizzol
Foto: Leonardo Gurgel

Antes e depois no
Salao Werner Coiffeur

Os cabelos loiros, que iluminam e fazem a cabeca de
muitas mulheres, sdo tendéncia para o verdo 2013. Seja
dourado, acinzentado ou platinado, a nuance chama a
atencdo por onde passa e continua sendo uma das mais

@@ N30 adianta muita coisa passar horas no saldo
de beleza platinando os fios, sair linda e depois
deixar de tomar os cuidados necessarios para
a manutencao da cor. Quando os cabelos sao
descoloridos, a atengao deve ser redobrada. @@

André Lima

Loiros chapados fi-
caram no verao pas-
sado. A naturalida-
de e a combinagéo
de tons s3o as pala-
vras de ordem para
a proxima estagao,
o que resulta em um
make mais glamoro-
so, sem aquele ar de
visual falso. Para ndo escorregar no tom,
é fundamental a supervisdo de um cabe-
leireiro que entenda do assunto.

Foi o que fez a cliente Angelita Corréa
para renovar o loiro ja amarelado de suas
mechas. Ela foi ao salao Werner e, sob
o comando do profissional André Lima,
fez o novissimo clareamento Diamond-
-System. “E a mesma técnica utilizada
por celebridades que optam por loiros
luminosos como Lala Rudge e Adriane
Galisteu”, afirma o cabeleireiro.

André conta que as mechas foram tona-
lizadas com trés tons diferentes de loi-
ros, a partir da cor natural dos cabelos da
cliente. Para conseguir o efeito degradé,
garantindo o efeito iluminado, foi neces-
sério fazer uma base mais escura e, em
seguida, puxar luzes finissimas nas nu-
ances escolhidas, até alcangar o contras-
te ideal com o tom de pele da modelo.

procuradas nos salées de beleza.

Além de ser super moderna, a cor com-
bina como nenhuma outra com o verdo
brasileiro e o clima de praia. Embora
muito desejado, o loiro requer alguns
cuidados especificos, pois o processo
de descolorac3o afina os fios, deixando-
-os mais frageis e ressecados. Por isso,
para manter um cabelo iluminado e de
causar inveja nesse verdo, é necessario
tratar as madeixas com carinho.

“Nao adianta muita coisa passar horas
no saldo de beleza platinando os fios,
sair linda e depois deixar de tomar os
cuidados necessérios para a manuten-
¢do da cor. Quando os cabelos sdo des-
coloridos, a atencdo deve ser redobra-
da”, ressalta André Lima.

Dica

Para que os fios continuem sau-
daveis depois da transformacao,
é necessario utilizar produto espe-
cifico para cabelos loiros, retocar
a raiz e fazer hidratacdo regular-
mente no saldo de beleza.

SERVICO:

Salao Werner Couffer
Shopping Praia da Costa, 2° piso
Tel: (27) 3320-6266



Texto: Mike Figueiredo
Foto: Leonardo Gurgel

Quem comanda o agito
e poe a galera para dancar

E dificil agradar ao

gosto musical de todo
mundo. Por isso, quando
o assunto é festa, quem
esta no comando do som
deve sentir o clima da
pista para fazer a melhor
escolha.

Ha 24 anos no mercado, o DJ Alex Borges
acredita que existe um momento adequa-
do para cada estilo e que o seu trabalho é
capaz de mixar musicas e sonhos, levando
animacao para a vida das pessoas. Além dis-
so, ele estd sempre antenado nas paradas
de sucesso de todo o mundo e defende o
reconhecimento dos DJ's como musicos.

Capixaba de Vila Velha, DJ Alex, 38 anos,
vé a profissdo como uma apaixonante for-
ma de encantar o publico. “A gente preci-
sa ouvir e dancar as musicas preferidas com
sorriso no rosto. Através da musica toca-
da com carinho e trabalhada em mixagens
perfeitas, nés, DJ's, podemos proporcionar
momentos de alegria”, afirmou.

Alex cresceu ouvindo todos os estilos
musicais e sempre esteve ligado nos su-
cessos. O pai colaborou com um pezinho

no rock n’ roll, por ser fa de Creeden-
ce Clearwater Revival. Mas, a pai-
xao por musica surgiu mesmo
quando ganhou da avé o

primeiro vinil. “Era uma
coletdnea com os suces-
sos de Michael Jack-
son. Ouvia aquele dis-
co por horas, quase to-
dos os dias, e aprendi
a admirar boa musica”.

Para quem acha que
o DJ sé coloca o que
gosta de ouvir, Alex
~ da a receita de como
fazer a festa bom-
bar e deixar o publi-
co contagiado, princi-
palmente em eventos
~ onde lida com gos-
tos variados. “"Cos-
tumo iniciar com o
R&B norte-america-
no, onde encontramos
lindas vozes de can-
' toras consagradas, e
sigo até o mais popu-
r, de acordo com o re-

y [ x“-{a

DJ Alex Borges

torno da pista. Este tem sido o ponto-cha-
ve do sucesso em meus eventos”, garante.

Apesar de ouvir de tudo, o que embala o
dia a dia de Alex é a house music. E o som
que ele ouve no carro, em casa e que ocu-
pa mais espago nos seus gadgets.

Todo mundo é DJ?

Pode parecer facil ficar dando play nas mu-
sicas durante a festa, mas o trabalho de DJ
é muito mais do que isso. Tomando como
exemplo os ex-participantes de reality sho-
ws, como Big Brother Brasil, alguns deles se
langam nas casas noturnas, atraindo publico
com a fama que ganharam nos programas
de TV. “Isso nos atrapalha um pouco devido
a falta de talento e por confundir o publico
que pode achar que ser DJ é apenas uma
questao de ter um rostinho bonito”, afirma.

Se alguém perguntar se ele pretende sair da
profissdo, a resposta esta na ponta da lingua.
“Desistir? Nunca! Sempre recebo motivagao
da familia e amigos da velha guarda da disco-
tecagem capixaba e de outros Estados. Per-
cebi que o DJ pode se reciclar e ndo temos
limite de idade para tocar”, conta.

As oportunidades de trabalho sdo grandes
e vao além dos eventos. As gravadoras pos-
suem DJ’s para cuidar da carreira de grandes
nomes da musica. Ele cita o famoso David
Guetta, que produz sucessos com partici-
pagao de icones da musica pop.

Além de atuar em eventos particulares, como
casamentos, 15 anos, etc., Alex Borges tem
um programa em uma web radio. Em 2012,
em todos os eventos nos quais trabalhou,
sempre cuidou “com muito carinho” da festa.
“Ser DJ é mixar musicas e os sonhos das pes-
soas e, por isso, eu amo tocar!” No préximo
ano, ele pretende ampliar o lado empresarial.

Contato: www.djalexsander.com
Tel.: (27) 9776-2408
Web radio: www.pontocomradio.net

@6 Ser DJ é mixar mUsicas e 0s sonhos das
PEss0as e, por isso, eu amo tocar! @@






Texto: Vanessa Pizzol
Foto: Camilla Baptistin

Milk Shake & Cia
na Praia da Costa

Consolidada marca
de sucesso em
todo o pais, a
franquia Milk Shake
& Companhia se
expande com a
inauguragdo de
mais uma unidade,
na Praia da Costa,
em Vila Velha.

[}

o

Sob o comando dos sécios Ha-
len Martins Santos e Wellington
Neves da Silva, a lanchonete tem
como carro-chefe, claro, o Milk
Shake. Sdo 173 sabores dispo-
niveis em cinco tamanhos, que
variam entre 200 ml e 700 ml.
Ainda é possivel combinar cada
sabor com uma extensa varie-
dade de acompanhamentos,
que permitem a criagdo de até
10 mil variacdes de Milk Shake.

A casa oferece, ainda, frozen
maracuja, amora, morango, aba-
caxi, jabuticaba e yogurt, pizza
cone de diversos sabores, ke-
bab, pdo de queijo no palito
e petiscos diversos. Também
é possivel montar sanduiches
com variedade de carnes, sala-
das e molhos a gosto do clien-
te, como uma o6tima sugestao
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para matar a fome, a qualquer
hora do dia.

Com apenas trés meses de fun-
cionamento, a lanchonete ja
é sucesso na Praia da Costa.
“Investimos na Franquia Milk
Shake & Companhia porque
vimos que ela possui produ-
tos que podem ser comerciali-
zados o ano inteiro. Para facili-
tar, a politica financeira da Milk
Shake & Companhia colabora
com o sucesso do franqueado,
nao cobrando taxas abusivas e
royalties exagerados em cima
do faturamento”, conta Halen
Martins.

Para os proprietarios, a opgao
pela franquia aconteceu apds
uma extensa pesquisa de de-
manda de mercado na Grande
Vitéria. “"Percebemos que em-
presas no ramo de sorvetes, milk
shakes e acai estdo em alta e o
Espirito Santo - sendo um es-
tado com um clima temperado
o ano inteiro - seria o local pro-
picio para se investir de forma
profissional e sélida”, afirma.

A franquia foi criada em ltupe-
va, interior de Sao Paulo, com
o principal objetivo de vender
milk shakes. Com o crescimento
acelerado do segmento, a Milk
Shake & Companhia buscou no
franchising uma alternativa para
implementar e difundir seu con-
ceito de negdcio pelo pais. Hoje,
sdo mais de 100 franqueados es-
palhados em 23 estados Brasilei-
ros. A unidade da Praia da Cos-
ta é a primeira do municipio e
terceira a se instalar no Estado.

SERVIGO

Milk Shake & Companhia

Rua Humberto Serrano, 650

Praia da Costa - Vila Velha

(esquina com a Rua Santa Catarina)
Horario de funcionamento

Terca a domingo: 14h as 22h
Telefone: (27) 3208-5505

@@ Percebemos que empresas no ramo de sorvetes,

milk shakes € agal estdo em alta e o Espirito Santo
- sendo um estado com um clima temperado o
ano inteiro - seria o local propicio para se investir
de forma profissional e sdlida. @@

Halen Martins Santos



/f | y. Look Comunicacao Visual

’ /Conceito no segmento de comunicacao visual ha dez anos.

Especialista no segmento de impressao
digital, dispomos de equipamentos de alta
qualidade, funcionarios qualificados e
capacitados para desenvolver servicos com
exceléncia, satisfazendo as necessidades
de todos nossos clientes. Utilizando da
nossa experiéncia produzimos com
qualidade e eficiéncia inumeros produtos:
Banner, Faixa, Lona para outdoor, backdrop,
Fachada, Luminoso, Empena, toten,
envelopamento de veiculos, decoracao
de paredes, vitrines.

Prezando pela fidelizacao de clientes, a

LOOK trabalha com o proposito de entregar
0 servico sempre no prazo determinado e
_ _ com a qualidade contratada.
B\ l'lll.-'ilil-'llf"\"_v:- N gl Possuimos estrutura e colaboradores
. especificos para atender a eventos, desde

pequenas comemoracoes a grandes shows.

ILOQL

COINIINICACAIOD, Wisar=l,

273299-4270

www.lookcomunicacaovisual.com.br
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Foto: Leonardo Gurgel

Giglio’s: sabor e leveza
N0 melhor da gastronomia

GASTRONOMIA

Um aquario com lagostas vivas
decora o saldo e armazena
ingredientes de encher os olhos,
ou melhor, de dar dgua na

boca nos clientes, que podem
escolher as espécimes a serem

preparadas na hora.

Pois agora, os amantes dos frutos
do mar tém um motivo a mais para
sair de casa e aproveitar o que ha
de melhor nessa gastronomia téo
saborosa e sofisticada.

Com cenério praiano e uma culina-
ria de altissimo padréo, o Giglio's
Bar e Restaurante investe em qua-
lidade e inovagéo para agradar ao
publico, cada vez mais exigente e
que busca pratos leves e saborosos
para o verao.

Ficou curioso em saber qual o carda-
pio da vez? Pois a delicia chama-se
“Peixe Assado a Moda do Jorge”,
um filé de badejo assado coberto
com delicioso molho de camarao
pequeno, envolto com puré de ba-
tatas e acompanhado de arroz bran-
co. Segundo o proprietério do Gi-
glios, Marco Aurélio Giglio's, o pra-
to, que é servido para duas pessoas,
é o mais procurado na estacdo do
sol. “Nessa época do ano, o ofere-
cemos quando um cliente pede su-
gestdo para almogo. Ele também é
muito procurado por ser leve e ao
mesmo tempo satisfazer o cliente
ja que serve bem duas pessoas”,
conta, explicando que o nome Jor-
ge é em homenagem a um amigo
pessoal, muito importante no seu
inicio de carreira.

Outro prato da casa que merece
destaque é o Peixe Assado a Moda
do Arquiteto, um file de budigo ou
badejo assado, coberto com um
molho de alcaparras na manteiga,
acompanhado de batatas coradas
e banana da terra cozida na casca.
Criado para o Brasil Sabor de 2007
e até hoje muito apreciado pelos
clientes, é um prato também mui-
to bem leve e saboroso.

Por fim, ndo poderiamos deixar
de citar os famosos “Caranquei-
jos”, bastante procurados por ca-
pixabas e turistas nesta época, e a
deliciosa moqueca capixaba que,
claro, ndo pode faltar no cardépio.

Novidades

Antenado com a chegada do ve-
rdo e principalmente das férias da
criangada, Marco Aurélio Giglio in-
forma que o restaurante esté pas-
sando por uma reforma para am-
pliar sua area de recreacdo. “Nos-
so estabelecimento é voltado para
familias que querem passar os dias
de folga juntos. Por isso, queremos
oferecer uma melhor infraestrutura
para todos. Enquanto os pais con-
versam e apreciam a nossa culina-
ria, as criancas brincam no espaco
voltado especialmente para elas”,
comentou.

O Giglio's Bar e Restaurante com-
pleta trés anos de funcionamen-
to bem sucedidos em fevereiro
de 2013. Para comemorar, Marco
adianta que prepara novidades no
cardapio. “Ainda é segredo de esta-
do, ndo posso falar, mas com certe-
za as inovagdes vao agradar e muito
os capixabas e turistas que estive-
rem passando por aqui”, finalizou.

¢ diglio’s

0O lagas ideal para saa famdlia
SERVIGO

Rodovia do Sol, 125, Praia de Itaparica, Vila
Velha.

Telefone: 3339-2667.

Horario de funcionamento:

Segunda a sexta-feira, das 11 horas a 1h da
manha

Sdbado das 11 horas as 1h30 da manha
Domingo das 11 horas as 23 horas
www.gigliosbar.com.br
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O maior e melhor sabor
o o de Vila Velha.
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X-Zepellin Guloso

02 hamburgueres, 02, queijos,
bacon, ovo, presunto, alface, Cardapio completo no site

tomate, picles, cebola, molho, WWW zepellin com br
maionese e batata palha. . - :

4

Tudo na Chapa 1kg

Eile de frango;, porco; boi, anoz,
Teijao tropeire; MaionESE,;
vinagrete, farofa, aipim, fhitas;

polenta; banana, calabresa,
queijo e pao de alho; E I ) E I I IN

e GOURMETERIA
OMELETE ZEPELLIN

Carne, bacon, frango,
palmito e catupiny:

e

L -
¥

- : FILET A PARMEGIANA

% e Puré e arroz

Zepellin
Calabresa
Mussarela

Portuguesa
e muito mais.

ProCom Propaganda

Visi
A S

-t

Av. Santa Leopoldina, 1.550 - Itaparica - Vila Velha - (27) 3421-1454



BALADA Foto: Franco Sarcinelli / Leonardo Gurgel

Muito agito em Camburi

Unica casa noturna de Jardim Camburi, o Armazém Club conta com ambiente climatizado e area vip, espaco para fumantes e decora-
¢do moderna. Dentre as atragdes que oferece estao a sexta Sertaneja mais badalada da cidade e DJs residentes que comandam a pis-
ta com muito agito e animagao.

Aberto as sextas, sdbados e vésperas de feriados, a casa oferece entretenimento para todos os gostos com promog¢des variadas. Na
sexta, por exemplo, rola a Sexta Vip Girls, sem pagamento de entrada até a meia-noite para mulheres com nome na lista. Aos sabados,
o Club libera seu bar até as quatro horas. E tem mais: a casa oferece promocdes especiais para aniversarios e eventos.

Mais informagdes no armazemclub@hotmail.com ou pelos telefones 3337-1828 e 8121-0000.

FOTOGRAFO FRANCO

FOTOGRAFO FRANCO
FOTOGRAFO FRANCO

MARIANA DIAS E LAZARO BERGER MAYARA ZAMBOM E WARLEY MOREIRA

Apresente seu cartao WelcomeCard e pague apenas a consumacgdo minima (Sexta e Sabado)
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Faga sua festa no
~Uel Station Choperia
e Peliscaria

Sem custos de
aluguel e do jeito
que vocé quiser!
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Procurando lugar para fazer sua
festa? Confraternizacdo da empresa?
Coquetel de lancamento? Venha para
o Fuel Station!

Oferecemos espaco exclusivo para
sua festa ou evento, com toda a
estrutura de bar, cozinha, DJs, bandas,
atendimento e decoracdo. E sem
custos de aluguel!

Nés cuidamos de tudo, desde a
estrutura até o menu, para que vocé
possa se divertir do inicio ao fim, sem
nenhuma preocupacao.

totalmente adaptaveis a todas as
necessidades de consumo e diversao
estdo a sua disposicdo!

Recepcdes, coquetéis de lancamento,
aniversarios, confraternizacdo de
empresas, aula da saudade (para
formaturas), despedida de solteiro e
cha de panela.

Informacdes e reservas
pelo telefone:

(27) 3314-5434

Os clientes q pgﬂem 0 cartdao modelo Fuel Station Times ganham dose dupla de chope.
Os clientes qug%u m o cartao WelcomeCard, na consumacao acima de 3 chopes, ganham
uma porgao de Onion Peels. Reservas &\ g_f‘prmagoes (27) 3 14 5?& | www1fuelsl?tmn .com.br

Entregamos Cardépio i Atendimento
# . em Vitéria : completo no site { 2°as&bado
DELIVERY : < 1R o/ eVilaVelha : ouportelefone : a partir das h
PRATOS - ,
LIGHT ‘i Du Cheff Refeigtes
VEBETARIAND

EXEQUT VO Disk Refeig&o: 3 062 .3003 Faca seu pedido pelo site: www.ducheffrefeicoes.com.br




Texto: Lina Chagas
Fotos: Gustavo Mattos

BALADA

Adega:

o RTANEIS
Av. Leitao da Silva
(em frente a livraria Logos)
Tel.: (27) 3315.1364

diversao durante o0 verao

A casa country mais agitada da
Grande Vitéria promete muita
alegria durante todo o veréo
para os baladeiros de plantao.
A Adega Coracdo Sertanejo,
que costuma dar uma parada
na programacao durante o pe-
riodo de férias para manuten-
¢do, neste ano fara diferente
e seguird em ritmo total sem
pausa para a diversao.

RENATA BANDIANI E RICHARD NEVES

De acordo com Rodrigo Berna-
des, que trabalha na adminis-
tracdo da Adega, nesta fase de
transicao entre os anos sempre
ha uma renovacdo do publico
da casa que em maioria é de
universitarios. “Uma boa tur-
ma se forma ao final do ano e
um novo publico chega. Nosso
principal objetivo para 2013 é
sem duvida nenhuma a renova-
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CLECI KRUGER, FERNANDA DEUTZ E LUCIMAR ROCHA
[ 4 I'Fy =

¢do e levar esse jovem que vem
se qualificar para uma boa op-
¢do de diversdo nas noites ca-
pixabas”, afirmou.

As noites de quarta-feira segui-
rdo animadas por Rodrigo Balla
e os sabados pela dupla Rony
e Ricy. Confira a programacéo
completa no site www.adega-
sertanejo.com.br.

INGRID LUGIANA VIEIRA, LORENA SABRINA DOS SANTOS E LUCIANE ESTEVES
. " O Ws HE

=

Clientes WelcomeCard pagam consumagao minima do dia. Este beneficio pode ser alterado.
Confira atualizagdo no site www.welcomeplanet.com.br ou no tel. (27) 3350-2222



Texto: Lina Chagas
Foto: Camilla Baptistin

Com uma gastronomia que vai desde os petiscos preferidos dos
botequeiros, como o torresmo, o escudiguim, a moela de frango,
até aperitivos mais elaborados, como o polvo na chapa e o ca-
mardo no ninho, entre outras maravilhas que englobam pratos
feitos com carne, frango, peixe, o De Passagem Botequim co-
memora trés anos de muito sucesso em Vila Velha com novida-
des para seus clientes.

Além do clima descontraido e da vis&o privilegiada do Conven-
to da Penha, a casa é referéncia das noites capixabas tendo con-
quistado varios prémios num dos mais importantes concursos de
gastronomia capixaba, o Roda de Boteco. S em 2012 foi eleito
campedo com o Swing Boteco, além de levar o prémio de me-
lhor garcom com o 1°, 2° e 3° lugar na categoria.

Para abrigar a freguesia que nao para de crescer, os sécios Fran-
cisco de Assis e Silvio Freitas reinauguraram a casa recentemente
aumentando a sua estrutura, que agora passa a comportar cerca
de 250 pessoas com um ambiente aconchegante em um estilo
rustico que encanta os mais diferentes plblicos da Grande Vitdria.

A casa, que funciona de segunda a sdbado, conta com uma progra-
macao variada. A musica ao vivo tem lugar com “O Samba Pede
Passagem” —samba de raiz nas quartas-feiras e MPB aos sabados.

SERVIGO

Funcionamento: De segunda a quinta, das 18h a Oh; sexta e sabado,
das 18h a 1h ou até quando tiver movimento.

Enderecgo: Rua Castelo Branco, 815, Praia da Costa, Vila Velha/ES.
Telefone: (27) 3062-4755

De Passagem
apresenta novida

x.:_'_“‘__ .2 LA 2
s
®.q

BANDA NA PANELA



BALADA

Foto: Suzan Cristian

O Le Point
Acustico se
consagra como
uma das casas

mais badaladas
do Estado.

Sob o comando do empresa-
rio Verter Machado e equipe, a
casa noturna, agora com estru-
tura renovada, é destino certo
dos baladeiros da Grande Vité-
ria hd quase quatro anos.

E o que é melhor, ndo para de
inovar. A programacao, por
exemplo, teve uma pequena
mudanca. As sextas-feiras pas-
saram a ser dias da tradicional
Sextaneja, com duplas que sdo
destaques no cenério capixaba.
Ja aos sdbados, estao sendo rea-
lizadas festas tematicas junto ao
projeto “novos talentos”. Nes-

CASAL HILDA E VERTER MACHADO BRINDAM 0 SUCESSO
DE 2012 E 0S NOVOS PROJETOS PARA 2013

“oInt

ses dias, a casa apresenta dois
artistas, um de destaque e um
novo que pode, assim, incre-
mentar sua imagem no concorri-
do mercado musical sertanejo e
até mesmo fechar um contrato,
passando a fazer parte do qua-
dro de artistas residentes do Le
Point Acustico.

Aos domingos é a vez do Pago-
nejo, uma mistura do pagode
e sertanejo, sempre as 18 ho-
ras, com open bar feminino até
19h30 e os melhores grupos de
pagode do Estado. Dentre as
atragdes estd Romulo Aranttes,

@@ Estamos abrindo uma produtora e
passaremos a gerenciar a carreira
de alguns artistas. Vamos investir
e cuidar da carreira deles, dando-
Ihes toda a estrutura necessaria
para suas apresentagoes dentro e
fora do Espirito Santo. @@

Verter Machado

levando o publico ao delirio com
seu repertério sertanejo Unico.

Para 2013, Verter Machado pro-
mete novidades: nova pista de
danca, novos camarotes, renova-
¢do na grade artistica e abertura
de uma produtora, passando a
investir também em artistas ca-
pixabas. “Estamos abrindo uma
produtora e passaremos a ge-
renciar a carreira de alguns ar-
tistas. Vamos investir e cuidar da
carreira deles, dando-lhes toda
a estrutura necessaria para suas
apresentac¢des dentro e fora do
Espirito Santo”, explicou.
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Sextaneja Universitaria: toda sexta-feira,
a partir das 22 horas, com 0s principais
artistas do Estado.

One Night in Texas: todo sabado,
a partir das 22 horas, com artistas
j& consagrados e novos talentos do
sertanejo capixaba.

Pagonejo: todo domingo, a partir
das 18h, com Romulo Aranttes e 0s
principais grupos de pagode do Estado.

Todos os dias tem DJ nos intervalos.
Contato: 3299-0090



BALADA Texto: Lina Chagas

Foto: Cleiton Vieira
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O bar dangante passou
por melhorias para
receber os clientes

Depois de quatro anos funcionando em Vila Ve-
Iha, o Two Time, bar dangante no melhor esti-
lo sertanejo, passou por reformas para melhor
acolher os seus clientes.

Novos ambientes foram criados como um loun-
ge bastante aconchegante onde os clientes po-
dem acompanhar diferentes clipes e petiscar a
vontade. Também foi construido um superca-
marote com mesas, cadeiras e iluminacao dife-
renciada, com capacidade para receber até 250
pessoas. Além disso, recepcado e banheiros fo-
ram reformados e passaram a ser climatizados.

E, para que os clientes aproveitem estas novi-
dades, a programacao segue garantindo a di-
versdo da galera do chapéu. As noites de sex-
ta-feira sdo animadas pela dupla Ataide e Bru-
no. Ja aos sdbados, grandes nomes do cenério
musical capixaba marcam presenca no palco
do bar dancante. Dentre eles, Rodrigo Balla,
Evandro e Raniery, Blacksete e muito outros.

SERVICO

Rodovia do Sol, 2.440 - ltaparica - Vila Velha
Tel.: (27) 3219.0920 / 3084.5601

’g%.,.

Apresente seu cartao WelcomeCard e pague consumagao minima de R$ 30,00 até 1h da manha

ALEXANDRE E BRUNA

Ik

LILIANE HELMER



Texto: Rosane Freitas
Foto: Leonardo Gurgel

Vais um ano de
elcomePlanet

Outubro foi um
més especial para
a WelcomePlanet,
quando a revista
completou mais um
ano de existéncia.
E, claro, ndo faltou
badalacédo para
comemorar a data.

A festa foi realizada no
Royal Club e contou
com 200 convidados,
entre clientes e
parceiros. Na ocasiao,
foi entregue a 22°
edi¢do da revista e
dado inicio a uma nova
fase da publicagéo,
em que coberturas
sociais e capas com

ANNE DO CARMO

personalidades
capixabas passardo
a fazer parte da linha
editorial.

A noite foi embalada
ao som da cantora
Graciella D'Ferraz e do
DJ Luciano Valenca.

O buffet ficou por
conta de Atila Teles,
da Le Chandon, e

a comida japonesa

do Saké. O ponto

alto foi o sorteio de
uma joia criada com
exclusividade pela
designer de joias
Juliana Dadalto com
cinco estrelas, simbolos
da WP e do Grupo
Welcomecard.

pg. 58
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HUGO RODRIGUES, ELAYNE BOREL E GILMAR COELHO 3 BRUNA SICKERT
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SUZAN CRISTIAN
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SUZAN CRISTIAN
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O ano de 2012 foi um periodo
marcante para a revista, que cres-
ceu e conquistou maior reconhe-
cimento e credibilidade diante dos
capixabas. Entretanto, nada disso
teria sido adquirido sem o esfor-
¢o e 0 apoio de profissionais com-
petentes e comprometidos, como
nossos patrocinadores e parceiros,
que demonstraram confianca em
nosso trabalho e tornaram o even-
to possivel.

Abaixo estdo as logomarcas de
todos os apoiadores e patroci-
nadores que ajudaram a reali-
zar mais um evento de sucesso

A equipe WelcomePlanet agra-
dece!l E que venha 2013 e mais
eventos de sucesso!

ANA QUEIROZ E VANDA AURELIO  AGNALDO MORO E GILSON LOPES
I

ALCANTARA

HEGOCICE Sl AR

@-cup?m.umn

Coste
113%
LE CHANDON
Le Chocolatier

Deliciosamente feito para vocé.
Dosdo 1985

Sl

[ETIFLORES

Eventos e Decoragoes

FABIANO ONGARATTO E RENATA FERREIRA

Llsl“ﬁm

EArOUEDY

FABIO CERUTI EESPOSA  VANESSA MA-RTIN E RICARDO M'ARQUES LDECIR TOREZANI | VILLA VECCHIA

cucina italiana

pg. 61



Texto: Lina Chagas
Foto: Suzan Cristian

Rosa Estrela recebe amigos
em confratemizacao de fim de ano

A empreséria Rosa Estrela, pro-
prietéria da Papelaria Praia do
Canto, abriu as portas de seu si-
tio, o Luz Divina, em Guarapari,
para receber amigos queridos e
de longa data em um descontra-
ido e animado almoco de con-
fraternizacao de final de ano.

A anfitria contou que foi a primei-
ra que realizou um evento deste
tipo e pretende repetir outras ve-
zes. "Foi um domingo maravilho-
so, com um clima super agrada-
vel. E muito bom aproveitarmos
estes momentos de folga para
estar com os amigos e celebrar
mais um ano que esta chegando
ao fim”, afirmou Rosa.

Ao som do chorinho e do sam-
ba, a banda Pé na Roda de Edu
Rosa animou cerca de 70 convi-
dados, entre eles Oswaldo Mos-

con, Wesley Sathler e familia, Re-
gina Pagani, Angela Valentim,
Silvana Saad e muitos outros.

A cozinha ficou sob o comando
do marido de Rosa, Severino Es-
trela, que contou com a ajuda da
esposa e da secretaria da familia,
Mearilia. Os trés foram responséveis
por preparar cerca de 30 pratos
diferenciados para os convidados.

@6 Foi um domingo

maravihoso, com um clima
super agradavel. E muito
bom aproveitarmos estes
momentos de folga para
estar com 0s amigos e
celebrar mais um ano que
est chegando ao fim. @@

Rosa Estrela, empresaria

k

SEVERINO ESTRELA E ROSA ESTRELA

o =

A PAGANI E CLEUSA
AR

b\
DR HU.MBERTO PINTO E JESSICA

| B
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Seja qual for a data,
a Le Chocolatier

e mais presente.

www.lechocolatier.com.br

Shopping Vitéria - Shopping Praia da Costa - Shopping Mestre Alvaro - Praia do Canto

Centro da Praia Shopping - Aeroporto de Vitéria - Campo Grande - Jardim da Penha le%f“‘w‘“




SOCIAL Texto: Nina Chagas

Foto: Suzan Cristian

30 anos de
sSucesso
e novicades

Angela Valentim

muda nome de uma
das suas lojas em
homenagem a filha

Um animado coquetel dangante mar-
cou a comemoracao dos 30 anos de su-
cesso das lojas de vestuario e acesso-
rios femininos, Angela Valentim. Mae
e filha, respectivamente, as empresa-
rias Angela e Paola Valentim, foram as
grandes anfitrids da noite que reuniu
varias clientes e amigas de longas datas.

Ao som do DJ Fabio Carvalho,
convidadas como Helo Mannato, Glauce
Vasconcelos, Manon Vasconcelos,
Thereza Mannato, Mirian Silveira,
Rosa Estrela, Belinda, Rosana Mouro,
Ivone Vila Nova, as irmas Paula e
Claudia Gimenes, Célia Cola e muitas
outras, degustaram o buffet de Jana
Tanurre com o Empério Capixaba e os

chocolates Le Chocolatier. {ROBERTA, PAOLA E ANGELA VALENTIM

.
Além de celebrar um trabalho pautado
por muita dedicacdo, amor e parceria,
a festa inaugurou uma nova etapa nos
negécios da familia. Angela mudou
o nome da loja de Jardim de Penha,
que passa a se chamar Paola Valentim.

"Mais do que um presen-
te para minha filha, esta
mudanca representa um
novo mercado que quere-
mos atingir, voltado tam-
bém para um publico mais
teen”, destacou Angela.

SERVIGO:

Lojas: Angela Valentim - Shopping Praia da Costa
e Tiffany Center

Loja: Paola Valentim — Jardim da Penha

pg. 64
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IDA LUIZA VALENTINI, ANGELA VALENTIM E GLAUCE VASCONCELOS [
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TEREZA MANN,
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Texto: Lina Chagas
Foto: Leonardo Gurgel

Jacy Ferreira: 15 anos
cuidando da beleza dos capixanas

A empreséria e cabeleireira Jacy Ferreira reuniu um anima-
do grupo de amigos e clientes para comemorar os 15 anos
de sucesso do seu espacgo de beleza. Ao som do DJ Fabio
Luiz, os convidados se divertiram no Espago Jacy Ferreira,
onde aconteceu a festa.

A anfitria estava radiante e afirmou que celebrar o décimo
quinto aniversario é uma experiéncia jovem, mas ao mesmo

tempo muito madura. “Esta celebragéo é fruto do
trabalho de muitas maos, por isso, sé tenho
a agradecer a todos que estiveram ao nos-
so lado ao longo destes anos. Vamos conti-
nuar acompanhando as tendéncias para es-
tar sempre inovando e levando os melhores
servicos que valorizam a beleza e o bem es-

tar dos nossos clientes e colaboradores”, afir-
mou a empresaria.

A comemoracao também inaugurou uma nova fase para os
negdcios. “Estamos inseridos em novos projetos de beleza
visando superar a cada dia a responsabilidade, a seriedade
e o 6timo relacionamento com nossos clientes”, destacou
Jacy. Os objetivos sdo conquistar novos clientes e fidelizar o
publico que frequenta o saldo.

SERVIGO

Rua Aristobulo Barbosa Ledo, 444, Mata da Praia, Vitoria. ES
Tel: 3315 0887

EDUARDO PERCIANO

E JACY FERREIRA  JACY COM SUA QUERIDA FILHA LUIZA E SUA MAEZONA DULCE GRASSI
RO A

pg. 66



EDUARDO PERCIANO

i i
T =l o o - i ' : ﬂ \ .

'l GUEL FERREIRA E LORENA LEONCIO EDU ROSA E JACY FERREIRA DENISE POVOA, LUCIA MARQUES, ALIZETE LUCAS, LURDINAH PEROVANO, GUEL FERREIRA E MARILDA PEROVANO
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KEILANNY FRAGA E MARIANA PEDRON

A ¥
DANIELA PERINI, JACY FERREIRA E TICIANE TIBERIO FERREIRA E GISELA NITZ POLLYANA SALES E MARINA COM ANA LUCIA VELLO E TERESA XAVIER [
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EDUARDO PERCIANO

MATILDE ALMEIDA, JACY FERREIRA E LENI BUNIZIOL MARINA FIGUEIREDO, SAMIRA CAPELLI, JACY FERREIRA E MARIA DA PENHA CALEGARR
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MONICA ALEXANDRE E ALIZETE LUCAS 3 & PACHECO, MARLO VIANA E ROSA ESTRELA
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Fotos: Leonardo Gurgel e Camilla Baptistin

Programa Circulando
completa um ano com grande festa

pg. 68

A festa de um ano do programa Circulando,
da TV Tribuna/SBT, foi um sucesso da noite ca-
pixaba. Agitada por banda e Djs, no Le Buffet
Lounge, a comemorac&o teve diversdo com
muito estilo. Em um ambiente decorado por
Atila Teles, os convidados aproveitaram to-
dos os bons momentos, como o brinde com
espumante Nero Gold, primeiro das Améri-
cas feito com ouro, além do agradecimento
emocionante proporcionado pela anfitria e
apresentadora do programa, Lu Lima.

Na hora de cantar os parabéns para o Cir-
culando, nada de deixar o estilo de lado. O
bolo giratério feito por Junior Veira, foi uma
atragdo a parte no evento, onde os convi-
dados circulavam e conferiam imagens do
programa. Além disso, teve presente para
a mulherada ficar bonita durante toda a
festa. O Boticario montou um super loun-
ge da beleza, onde elas puderam retocar o
make up e fazer massagens relaxantes. En-
fim, um evento de sucesso!!

A h ' MAR\AEMlLlA SOUZA A r A
DENISE POVOA E LURDINHA PEROVANO i MARCELA PORTO E GUILHERME BAIAO
= - R ]'L.:.Lii [



i Pld ] l..;_l" 4L
ALAN VENTURIM, VOCALIST, = . r i
DA BANDA 1900 & ROCK |VANA MACHADO E CLA‘UDM LOUZADA ""‘:n.

EVERSON BARCELLOS, LORENA BRAGATTO E WESLEY SATLHER
o F S G b y




Texto: Thiago Lourenco
Fotos: Cacd Lima

Moveis Conquista inaugura
nova loja em Vila Velha

Espaco, sofisticacdo e conforto. Essas trés caracteristicas
podem resumir a nova loja Méveis Conquista de Vila
Velha, inaugurada durante um coquetel para convidados
no dia 31 de outubro.
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Apébs 12 meses de obras, o endereco mu-
dou da avenida Luciano das Neves para a
Rodovia do Sol, no coragao da érea que
mais cresce em Vila Velha, entre o hospi-
tal Santa Monica e o recém-inaugurado
Shopping Boulevard. A opg¢éo pelo lo-
cal se justifica: a empresa aposta no alto
fluxo de pessoas com poder de compra
que, certamente, vai circular nessa regigo.

Com o novo endereco, a loja ampliou suas
instalacdes de 1.600 para 2.500 metros
quadrados de exposicao, dobrando sua
capacidade de atendimento. O prédio
possui trés andares totalmente climati-
zados e 40 vagas de garagem, sendo 34
cobertas. A acessibilidade é total gra-
cas a um elevador que vai da garagem
ao terceiro andar.

Cada um dos trés andares possui decora-
¢do e caracteristicas préprias, funcionan-
do como setores independentes. O pri-
meiro conta com méveis de sala de jantar
e estar, estofados, mesas e poltronas em
geral. No segundo, é possivel encontrar
jogos de quarto, tapetes, colchdes, so-
fas e poltronas. Ja o terceiro, apresenta
um deck com jardim suspenso e drea ma-
deirada. Neste piso, estdo expostos mo-
veis de drea externa, varandas e piscinas,
além de produtos em aluminio.

“Esse novo prédio é ainda mais comple-
to, com acessibilidade e planejado ex-
clusivamente para atender aos desejos
do nosso cliente”, disse Joanir Smarcaro.

Confira nas proximas paginas, fotos do
evento da inauguracdo da nova loja que
contou com a presenca de inimeras au-
toridades e empresarios capixabas.
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Texto: Lina Chagas
Foto: Leonardo Gurgel

lvone Vilanova
comermord

IVErsaro
m Vitoria

A Lareira Up foi o local escolhido pela Procuradora Federal, Ivone Vilanova,

para comemorar mais um ano de vida. Com uma alegria contagiante,
a aniversariante recebeu seus cerca de 150 convidados em uma noite

dancante, regada por um clima de confraternizagdo e de amizade.

Liderancas sociais e do movimento de mulheres, empresérios, juizes, pro-
curadores, advogados, jornalistas e politicos estiveram entre o animado
grupo de amigos que lotou a pista de danga do comeco ao final da fes-
ta. No cardapio, coquetel de folhados, bolinhos de bacalhau e, como
prato principal, o famoso bacalhau a Lagareiro e medalhdo ao molho de

vinho e uvas brancas.

Emocionada, Ivone Vilanova ressaltou que é sempre muito bom dividir
momentos especiais com pessoas tdo queridas e representativas. “Sou
grata a Deus, ndo sé por comemorar mais um ano de vida, mas por poder
compartilhar esta fase tao feliz com amigos verdadeiros, que fazem parte
da minha histéria e que encheram de alegria esta data especial”, declarou.

@@ Sou grata a Deus, ndo so por comemorar mais
um ano de vida, mas por poder compartilhar
esta fase tao feliz com amigos verdadeiros,
que fazem parte da minha historia e que
encheram de alegria esta data especial. @@

Ivone Vilanova, Procuradora Federal
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SOCIAL Foto: Camilla Baptistin

Os empresarios
Robson Chamon
Ribeiro e Patricia
Claudia Marsaro
reuniram, em um cima

pra |la de descontraido, ami-
gos, clientes e decoradores na
loja fatto design para confe-
rir os ambientes e as novida-

des em méveis e decoragao.

O destaque ficou por conta
das combinacdes com tons
mais fortes como azul, ver-

melho e amarelo.

A loja, que estd no mercado
ha mais de 10 anos, se dife-
rencia por trabalhar com uma
variedade de marcas como:
bellart, herval, estofados jar-
dim e muitas outras. A loja fica
localizada em Itapo3, proxima

ao Senac.

Abaixo, um pouco do coque-
tel e dos ambientes que vocé

vai encontrar |a.

SERVIGO:

Av. Antonio Ataide 1645 - Térreo
[tapod - Vila Velha - ES

Tels.: (27) 3062-4623/3299-3223
Proximo ao Senac/Honda

" 1 i o
i ROBSON CHAMON, PATRiSIA CLAUDIA, MARCIA JANZ E DANIEL BASSALO PATRICIA CLAUDIA E IZABELA CHAMON'
| ] y 1
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DECORACAO

Texto: Vanessa Pizzol
Foto: Leonardo Gurgel

ecorar os ambientes com
os produtos que mais nos

agradam é transformar
nossa casa verdadeiramente em
um lar. Poucas coisas agradam tan-
to quanto ter um cantinho para
chamar de seu, montado com os
produtos com os quais vocé se
identifica. Pensando nisso, a loja
AKAZA abriu suas portas em lta-
po3, Vila Velha, trazendo o que ha
de mais atual em termos de bele-
za e funcionalidade em objetos de
decoracdo e utensilios domésticos.

Akaza traz ao mercado capixaba as
marcas mais conceituadas do seg-
mento como Tramontina, Sdo Mar-
cos, Porto Brasil, Schimdt, Germer,
Design Gabi, Gileno, Flor Arte, Ce-
raflame, Cristais Bohemia, Oxford,
Wolf’s, entre outras. Sao cristais,
adornos em decoracao, quadros e
artigos para cozinha de qualidade
e design superiores.

Os proprietéarios, Gislanda e Gis-
card Alves, decidiram investir
no segmento por ndo encontrar
nada parecido e com esse por-
te na regido de Itapda. Desde
que abriram suas portas ao pu-
blico, em junho deste ano, eles
tém recebido retorno positivo

dos clientes. “Todos que nos vi-
sitam acham a loja linda e com
precos bem agradaveis em rela-
¢ao aos concorrentes”, comen-
ta Gislanda.

E quem disse que uma casa linda e
bem decorada precisa custar uma
fortuna? Ter um cantinho aconche-
gante com produtos bons, bonitos
e preco justo agora esta ao seu al-
cance. Todos os artigos de deco-
racdo podem ser adquiridos com
5% de desconto a vista ou em até
6x sem juros.

Para quem vai se casar, AKAZA
também oferece condi¢des espe-
ciais para que os noivos facam suas
listas de casamento. Dos presen-
tes que forem adquiridos da lista,
5% do valor total desses produtos
sera revertido em créditos para a
compra de itens para a casa nova
dos recém-casados. Para cadas-
trar sua lista de casamento é ne-
cessario comparecer ao estabele-
cimento e escolher seus produtos
de preferéncia.

SERVICO:

Rua Jair de Andrade - Itapoa - Vila Velha
Tel: (27) 3329-5818

Para conhecer mais sobra a AKAZA,
acesse www.facebook.com/akaza.decor.



Texto: Lina Chagas
Foto: Suzan Cristian

Sanny volta com tudo

Depois de dois anos fora do mercado, loja reabre em grande estilo

O amor pelo trabalho junto ao publico na e
area da moda fez com que a empreséria

Sanny Carolina Miranda reabrisse a Sanny,

em Vila Velha. Depois de dois anos fora do T
mercado, a loja foi reinaugurada com um co-
quetel de lancamento da cole¢do de verdo.

O evento foi animando pelo vocalista Di-
nho, da banda Triade, e contou com a pre-
senca de varias clientes. As convidadas de-
gustaram a gastronomia arabe e japonesa e
curtiram as novidades da proxima estagao.

Muitos paetés, cores vivas, estampas e sal-
tos marcam a variedade das pecas na loja.
Marcas conceituadas e cobicadas pelo
publico feminino estao presentes nas
bolsas, sapatos Morena Rosa, vestu-
arios e acessorios.

Sanny, que ja atua no segmento ha mais
de oito anos, conta que o retorno tam-
bém foi impulsionado pelos pedidos
das clientes e que a expectativa para
esta nova fase ndo poderia ser melhor.

“Estou apostando muito no novo
local que escolhi para reabrir a
loja, em ltapo&, uma das areas
mais movimentadas de Vila Ve-
lha. Também diversificamos um
pouco mais o nosso publico aten-

dendo a um perfil mais jovem”,
destacou a empreséria.

SERVICO:

Rua Resplendor, 2555, Itapoa — Vila Velha
Telefone: 27 3289.9601

BRENO LASMAR E SANNY CAROLINA
R



Foto: Eduardo Perciano

Dona
de luxo

O ator Marco Antonio Gimenez, irmao da

apresentadora Luciana Gimenez, esteve em
Vitéria para prestigiar o coquetel de lan-
camento da loja Dona de Luxo Multimar-
cas. Atencioso e muito carismatico, ele ti-
rou foto e conversou com todos os convi-
dados, esbanjando simpatia. O coquetel foi
um sucesso. Além da presenca vip do ator,
o evento foi marcado por um desfile com
lindas modelos, que apresentaram a nova
colecdo, maquiadas e penteadas pelo hair
stylist Augusto Lepaus, by Espago Shampoo.
Muita gente bonita e animada foi 14 confe-

rir e prestigiar a empresaria Alice Heringer.

1. A empresaria Alice Heringer e seu convidado VIR o ator Marco Antonio Gimenez, que esbanjou simpatia a noite toda; 2. Alice Heringer e o ator Marco Antonio Gimenes sdo levados ao palco pelas belas
modelos e todos aplaudem de pé. Sucesso!!!; 3. Alice entre as amigas Suelen Mattos, Brenda e Gabriela Corréa; 4. A bela designer de joias Larissa Vescovi; 5. Augusto Lepaus entre as jornalistas Fldvia Mancilha,
Luana Casagrande e Ana Luiza Freitas.; 6. Familia unida em noite de moda: Ruskaia, Rodolfo, Kétia e Pedro Poyares.; 7. A empreséria Alice Heringer com a equipe do Showroom da Afghan (Altair Mattos, Alice,
Adriano Cesconetto, Claudia e Luiza Pinheiro).; 8. Silvana Ahnert, o ator e Maria Tereza Rocha ; 9. Alice Heringer entre Helena Souto e Maria das Gragas Batista; 10. As lindas modelos e o benfeitor hair stylist
que as deixou um arraso: Augusto Lepaus, do Espago Shampoo; 11. Mae e filha: Jéssica e Marly Barcelos; 12. A equipe Dona de Luxo e a presenca VIP da noite de moda: Silvania Ahnert, Thamires Nunes,
Marco Antonio Gimenez, Alice Heringer, Luciana Franca e Graziela de Sa.



Ewerson Barcellos

#
FLASHES | everson@visioneventos-es.com.br
Fotos: Divulgagao

O apresentador de
TV, Wesley Sathler,
continua firme em
seu propésito de
construir pontes
entre formadores
de opinido do
Espirito Santo e de
S3o0 Paulo, onde
atualmente reside.
Prova disso é o
mais novo evento
que tem sua marca
“Personalidades que
amamos”. Para a
primeira edicédo, a
convidada de honra _
foi a socialite Beth . Nt S | | i

Szafir, considerada, | ] I l ) : CASAL QUE E PURA FELICIDADE ANDRESSA ALCURE E RENATO ZERBONE
na Grande Sdo Paulo,
uma das mulheres
de melhor influéncia
e transito entre os
poderes econémicos
e midia. Beth foi
recebida por 120
amigos de Wesley
no Lareira Up, na
Praia do Canto, em
Vitéria, numa noite
memoravel. Para
selar o encontro, o
joalheiro Oswaldo
Moscon presenteou
Beth com um lindo S .
anel cravejado de .

, : 3 i
brilhantes. GE CA MARCIA, ANDREA E DALVA CARONE
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ELAYNE BOREL

CIRCUITO

y t.com.br
Fotos: Camilla Baptistin e Leonardo Gurgel

50nNS momentos

2012 acabou e, com ele, a sensacdo de papel cumprido. Na nossa Coluna Circuito, durante todo

0 ano, reservamos espacgo para divulgacdo de momentos inesqueciveis e que merecem todo o
destaque, deixando os capixabas sempre bem informados. Veja abaixo as notas que fecham com

chave de ouro essa ultima edicdo de 2012 da WelcomePlanet.

FOTOS: RENATA FIOROTTI;

5 | == " ENTRADA COM MAIS DE 5 MIL BALOES

ANIVERSARIO NA FLORESTA - No més em que completou 10 anos da
sua bem-sucedida Girassol Festas, a empresaria Débora Padilha encarou um gos-
toso desafio: montar a festa de um ano de seu neto, Lucas. Com a experiéncia de
quem decora os eventos infantis mais badalados da Ilha, ela criou uma festa com
o divertido tema “Madagascar — Um Safari pela Africa”. A decoracdo marcou o
langamento de um mega painel de 9 m x 6 m, com imagem de uma floresta tro-
pical. A festa foi promovida no Lolly Pop e teve, ainda, maquete de bolo e doces
de Julia Candeias, além dos personalizados da Happy Design.

PAINEL EM 3D

O HAIR STYLIST FATIMA ABELHA E EDUARDO
WHAGNER ABELHA na premiacdo dos Melho-
res da Revista Viagem e Turismo. A |E
Intercdmbio foi a Unica empresa capi-
xaba indicada para o prémio.

TOREZANI ganhou
uma festinha surpresa,
antecipada, dos
amigos Gabriel Gomes
e Graciella d' Ferraz,
que comemoraram

o aniversario de um
ano do Studio WT, na
Enseada do Sua.

— Viagem

il s i




VERAO ELETRONICO - A festa Music
Stage Summer Celebration, realizada no dia
16 de novembro, na Luazul, marcou o lanca-
mento da programacao de verdo da Music
Stage. Carlinhos Vieira, proprietéario da em-
presa, fechou parceria com a Luazul e vai
transformar a casa no principal destino de

- E s A . ~ ;-
- . musica eletrénica do verdo. Para quem qui

£

=i N ser deixar agendado: dia 04 de janeiro rola
113

e B

v - Sirena Tour com tiko's Groove; dia 11, Carlo
PATRIK CANAL, CARLIUNHOS VIEIRA E ANINHA ESTEVES ) )
IE T AN Dall Anese, e dia 18, Gui Boratto.

LANQAMENTO — Musica de
alto nivel, servico Premium e estru-
tura impecavel marcaram a noite da
festa de lancamento da marca Cafe
De La Musique, em Vitéria. Amigos
de S&o Paulo vieram prestigiar os
anfitrides da noite, Ricardo e Bruno
dos Anjos, que ja avisaram, a bala-
da foi apenas um preview do que
seré a festa de réveillon da marca,
que acontecerd pela primeira vez
em Vitéria, no Le Buffet Lounge.

FOTO: UELITON SANTOS

| ! kALt -
ALVARO MESQUITA, RICARDO CARONI, BRUNO DOS ANJOS E CAROL GASPARI BRUNO DOS ANJOS, ROMERO BAPTISTA LOPES
i E LARISSA GOES DUARTE SAIB
al

A ARQUITETA E LIGHTING
DESIGNER Naijla El Aouar com
sua irma, a cardiologista Dra. Su-
maya El Aouar, curtindo um fim de

semana em Buenos Aires. W
5 s A
EDU COZENDEY, ISABELA E MARIANA BROTTO . | . 5

ISABELA WANDERLEY 4.0 - Isabela Wan-

derley comemorou seus 40 anos com show de

VITOR ZORZAL

Amaro Lima e muita animacgao na pista do Por-

tomare. Tudo na festa foi perfeito, da decora-

¢do ao servico. E nem poderia ser diferente |
que a aniversariante é festeira profissional. Por
|4, amigos de longa data como Edu Cozendey
e Mariana Brotto e a turma que trabalha com

eventos corporativos, como Carlos Bao e Leo . -l ' ¥ (27) 9747 01 05 /3326'561 8

Sili, parceiros de Isabela em vérias empreitadas. . contatocerimonialistas@gmail.com
http://coisasdamymy.blogspot.com.br



CHEF ROBSON FREITAS

VILLE DU VIN OFERECE ALMOCO EXECUTIVO DIFE-
RENCIADO - Sob o comando do chef Robson Freitas, a cozinha
do restaurante Ville Du Vin, na Praia do Canto, estd com novo carda-
pio para o almogo. Com buffet de frios, saladas, legumes e frutas, op-
¢oes de grelhados, moquecas e os mais diversos acompanhamentos,
o almoco executivo chega fazendo jus a fama da casa, premiada neste
ano como a “Melhor cozinha variada” pela Veja Comer & Beber 2012.
Para a escolha do vinho, o reconhecido sommelier Boris Acevedo da
dicas entre as mais de trés mil opgdes de rétulos de 24 paises, dispo-
nibilizados pela casa.

diversos profissionais ligados ao segmento.

PAULA BOULANGER E LARISSA LORENZUTTI

PARIS E AQUI - Paula Boulanger e Larissa Lorenzutti
lancaram a nova cole¢do Cymbeline Paris em um evento
especial para as noivas. As empresarias apresentaram mo- MODA E CULTURA
delos de vestidos exclusivos da colecao “La Parisienne”. As Heglay e Hinglyd Fonse-
pecas receberam nomes de pontos turisticos e monumen-
tos franceses. O evento contou com desfile, exposicdo de
fotos, presenca de cerimonialistas e hair stylists, além de

ca visitaram a Premiére

Vision, feira do segmen-

to de fios e fibras téxteis
que conquistou o cenario
fashion mundial, em Paris.
As belas estdo em busca

FABIO TRAVEZANI

de novidades para a co-
lecdo de inverno 2013 da
Acucar Moreno.

HINGLYD EHEGLAY

COMEMORAQAO EM DOSE DUPLA
Bruno Borel recebeu amigos e familiares para
comemorar mais uma primavera. A festa que
contou com mais de 60 convidados teve como
ponto alto homenagens para o aniversariante e
ainda o noivado de Bruno com sua Viviane Var-
gas. Detalhe, a alianca foi feita pela designer de
Joias, Juliana Dadalto. A Coluna deseja tudo de
bom para o casal.

SUZAN CRISTIAN

NOVA OPCAO — Os empresarios Fernando Gasparini Lima e Edila-
ne Chaves Neves Lima acabam de inaugurar sua mais nova empreitada:
o Studio Praia Saldo, a mais nova opg¢do no ramo de beleza da Praia do
Canto. O espago conta com os servicos completos de cabelo, maquia-
gem, manicure, pedicure e estética.




OCTAVIO BASTOS

APOS ALGUNS ANOS LONGE DA TV, o

capixaba Gabriel Gomes esta de volta, agora no co-
mando do Programa TV Revista, ao lado de Michele
Marques. A atragado semanal vai ao ar toda quarta-fei-
ra, em horéario nobre (21h30), na tela da Rede TV! ES.

@6 Estou feliz com essa volta a TV.
Fazer 0 que gostamos € algo
inexplicavell @@

Gabriel Gomes

OS PRODUTORES CULTURAIS
WESLEY TELLES E BRUNA
DORNELLAS, a0 lado da atriz Ana Licia
Torre. A estrela e grande elenco estiveram
em Vitdria, no inicio de dezembro,
com a peca COMO SE TORNAR UMA
SUPER MAE EM 10 LICOES, encerrando
a 4% edigdo do Circuito Banescard de
Teatro. Wesley adianta que, em 2013, as
producdes serdo ainda melhores, tanto em
quantidade, quanto em qualidade. Temos
certeza que sim!!

WESLEY TELLES E BRUNA DORNELLAS, AO LADO DA ATRIZ ANA LUCIA TORRE

REGINA PAGANI comemo-
rou os 30 anos da sua loja em um
evento pra |a de badalado no final
de outubro. Ao som de “Aquarela
do Brasil,” interpretada pela can-
tora Elaine Rowena, ex-modelos,
clientes e modelos atuais subiram
na passarela para apresentar a
colecdo 2013 da multimarcas. A

coluna deseja ainda mais sucesso
MARCELA, REGINA E GRAZIELA PAGAN | para a familia Paganil!

O CIRURGIAO DEN-
TISTA Carlos Alberto Mar-

siglia Morais com sua ent&o,

FABIO TRAVEZANI

noiva, Alexandra Buaiz, no
dia de seu casamento, 27
de outubro. A noiva vestiu
um exclusivo modelito by
Cymbeline da Paula Boulan-
ger Noivas. A festa aconte-
ceu no Iltamaraty Hall, com
a Banda Trilha animando a
noite especial do casal. A
lua de mel foi em Bruxelas.

@amza aSW

ASSESSORIA E DECORAGAOQ

L

'

9905-3777 + 3239-1704

www.familiabels.com.br
camilacastrodecor@hotmail.com
Rua Presidente Lima, 383
Centro - Vila Velha
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A EMPRESARIA
CASSIA MODENEZE

esta feliz da vida com o resultado
da festa de encerramento do

ano letivo de 2012 do seu
Espaco Infantil Crescer. Todos

os detalhes foram preparados
com muito carinho pela prépria
equipe da escola e possibilitaram
aos pais e familiares assistirem

as apresentacdes feitas por

mais de 150 alunos. Os dois

dias de muita festa, realizada no
cerimonial Espaco Kids, em Vila
Velha, foram marcados pelo clima
de confraternizacgdo e 6timas CASSIA MODENEZE
vibragdes para 2013. 3

BRENO DENICOLI

L

4 [
PARTE DA EQUIPE DO ESPAGO INFANTIL CRESCER. TODA VESTIDAS A CARATER NO SEGUNDO DIA DE FESTAS

ANIVERSARIO Il - A empresaria Jose Menegat-
ti e seu esposo Robson curtiram com amigos e familia-
res o aniversario do neto Pedro. O pequeno é o xodd
dos avds e comemorou seus cinco aninhos no Cerimo-
nial Toy e Kids.




A MELHOR CHURRASCARIA DO
ESPIRITO SANTO, TAMBEM E STEAKHOUSE.

A mais de 30 anos a Churrascaria Minuano serve o tradicional rodizio
de carnes nobres. Agora € também Steakhouse, com uma grande
variedade individual de carnes de primeira qualidade assadas ao
estilo dos pampas.

Para acompanhar, vocé pode se deliciar com nosso bufé variado e
escolher um vinho internacional ou nacional na nossa adega climati-
zada. Se vocé preferir, 0 bufé externo da Minuano pode ir até vocé.
Conhega a area de eventos e dé um novo enderego para suas festas
e confraternizagoes.

ESSA E A MINUANO, A MELHOR CHURRASCARIA DO ESPIiRITO SANTO.

272121-7877 | 2121-7830
Av. Dante Michelini, 337.
Camburi - Vitéria/ES.
CEP 29.060-235
www.churrascariaminuano.com.br
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Linha Florenca
O maximo em sofisticagao.

Kit Florenga

3 malas rigidas (P, M e G)
+1 frasqueira,

b (0 2550
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Fregos validos até 31/127117 ou engquanto durar nosso esiogue e LEVE Semprﬁ' com vOCé.



